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Slu¢aj Maud Pototschnig i kozmetika u meduratnom Zagrebu

Drustvene promjene koje su nastupile po zavrsetku Prvoga svjetskoga rata omogu-
Cile su, medu ostalim, i pojavu novih oblika zabave, nacina provodenja slobod-
nog vremena, odijevanja i uljepSavanja, $to je u vecim gradovima poput Zagreba
osobito dolazilo do izrazaja. Konture novog Zivotnog stila povlacene su na strani-
cama popularnib tiskovina, poput revije Svijet, koje su pratile i prenosile trendove
iz inozemstva, narocito zapadnoeuropskih zemalja i Sjedinjenih Americkih Dr-
Zava. U skladu s time dolazi i do porasta popularnosti kozmetike, $to se ocitovalo
u osnutku niza tvrtki za proizvodnju i distribuciju kozmetickih proizvoda, kao i
pojavi salona za uljepsavanje. Nepostojanje jasnih granica izmedu podrulja dje-
latnosti kozmeticara i lijecnika specijalista, konkretnije dermatologa, pokazalo
se kao ozbiljan problem za nadlezna tijela. Kao primjer koji oslikava pojedine
aspekte problematike vezane uz pojavu i rad kozmetickih salona tih godina ana-
lizirano je poslovanje zavoda za njegu ljepote zagrebacke kozmeticarke Maud
Pototschnig.

Kljuéne rijeci: kozmetika; Zagreb, 1930-¢; dermatologija; farmaceutska in-
dustrija; Maud Pototschnig

Uvod

Tema kozmetike, pojave i razvoja proizvodnje i distribucije kozmeti¢kih proizvoda, te
utjecaja koji je imala na drustvo, popularnu kulturu i svakodnevni Zivot, u hrvatskoj
historiografiji nije bila znacajnije zastupljena. Drustvene promjene koje su nastupile u
meduratnom razdoblju, ponajprije porast svijesti o vaznosti higijene i brige o zdravlju,
u znatnoj su se mjeri odrazile i na poimanje ljudskog tijela i ljepote, pri ¢emu su moda

77



HISTORIJSKI ZBORNIK, LXXVII (2024), br. 2, str. 77-104

i kozmetika imale posebno vaznu ulogu, $to je osobito bilo vidljivo u gradovima po-
put Zagreba. U tom je kontekstu znacdajna bila pojava kozmetickih salona, svojevrsni
odraz stremljenja koja su oblikovala novi naéin Zivota, ponajprije boljestoje¢ih slojeva
drustva. Postavlja se pitanje u kakvom je odnosu bilo drustvo meduratnog Zagreba
s novim modnim i estetskim trendovima koji su navirali iz inozemstva te koji su to
mediji kao putokazi prenosili vijesti o najnovijoj modi, filmovima, glazbi, plesovima
i na¢inima uljep$avanja. Moze li se re¢i da su domadi poduzetnici u dovoljnoj mjeri
prepoznali znac¢aj kozmetike, odnosno jesu li isli ukorak ili barem pokusavali slijediti
put kojim su kro¢ile uspjesne inozemne tvrtke koje tih godina biljeze velike poslovne
uspjeche?

Kako bi se neke od postojeéih nepoznanica rasvijetlile, bit ée potrebno oslikati pro-
mjene i okolnosti u kojima se u zagrebackom dru$tvu u meduratnom razdoblju javljaju
trendovi uljepSavanja, kao i nac¢in na koji su bili promovirani te kako ih je domaca
publika prihvacala. Na temelju relevantne literature, onodobne periodike i arhivskih
izvora bit ¢e opisana pojava, razvoj i ponuda najznacdajnijih kozmetickih tvreki, dro-
gerija i parfumerija, kao i na¢in na koji su ih nadzirala nadlezna tijela, primarno iz
upravno-pravne i gospodarske perspektive. Jedno od najvaznijih pitanja svakako se tice
polozaja, odnosno struke i podru¢ja djelatnosti kozmeticara, ponajprije zato $to se ra-
dilo o laicima koji su kao registrirani obrtnici obavljali djelatnost koja se u pojedinim
segmentima doticala podru¢ja medicine. Posebna ¢e paznja stoga biti posveéena nadinu
na koji se nastojao regulirati polozaj kozmeti¢ara u odnosu na dermatologe.

Kona¢no, po izlaganju navedene problematike odredeni njezini segmenti bit ée
predstavljeni na konkretnom primjeru zagrebatke kozmeti¢arke Maud Pototschnig
kroz opis poslovanja njezina zavoda za uljep$avanje i pojedinih slu¢ajeva krienja obrt-
nih propisa koji pruzaju uvid u prepreke s kojima su se susretali kozmeticki saloni s
jedne strane, a s druge nadlezna tijela.

Stanje istrazenosti, literatura i izvori

Tema kozmetike u hrvatskoj je historiografiji uglavnom usputno obradivana u rado-
vima koji se bave razvojem farmaceutske industrije i njezinih proizvoda (lijekova i lje-
kovitih pripravaka). Proizvodi primarno namijenjeni uljepsavanju tako su u literaturi
uglavnom usputno spomenuti pored ostalih farmaceutskih proizvoda, pri ¢emu nisu
uklopljeni u $iri kontekst Europe i svijeta. Stoga, kako bi se na $to potpuniji nadin
prikazao $iri kontekst razvoja farmaceutske industrije i pojave kozmetike u Kraljevini
SHS/Jugoslaviji, u odnosu ponajprije na Sjedinjene Ameri¢ke Drzave i zapadnoeurop-
ske zemlje, potrebno je posegnuti za radovima americke, britanske i njemacke historio-
grafije. Znacajni su tako radovi dr. sc. Annelie Ramsbrock koja se u svojim istrazivanji-
ma bavi fenomenom ljepote u 19. 1 20. stolje¢u, kulturnom povijeséu 19.120. stoljeca te
povijeséu tijela. Znac¢ajan rad na tu temu je disertacija , The Science of Beauty Culture
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and Cosmetics in Modern Germany 1750-1930% zatim ¢lanak ,,Rationalititen der
Schénheit Wissenschaftliche Kosmetik zwischen Aufklirung und Weltwirtschaftskri-
se*, objavljen u ¢asopisu Historische Anthropologie.

Kad je pak rije¢ o stanju istrazenosti farmaceutske industrije u razdoblju medu-
rada, poglavito u Zagrebu, u domacoj je literaturi osobito vrijedno djelo Zagrebacka
industrija 1935. — 1939. u kontekstu meduratnog gospodarskog razdoblja autorice Ivane
Zebec Silj. Takoder, znacajni su i radovi koji se bave pojedinim farmaceutskim tvrt-
kama i njihovim proizvodima, od kojih valja istaknuti rad Stelle Fatovi¢-Ferenci¢ i Ja-
senke Ferber Bogdan ,/ Ivornica Rave d. d. u ozra¢ju pocetaka kemijsko-farmaceutske
proizvodnje na podrud¢ju Hrvatske®, objavljen 2020. u ¢asopisu Acta medico-historica
Adyiatica, u kojemu autorice donose pregled osnutka i razvoja tvornice Rave d. d. Ta-
koder, ovaj ¢lanak nudi i temeljit opis poslovanja tvrtke, proizvodne djelatnosti i mar-
ketinga kojim se tvrtka sluzila kako bi bila prepoznata na trziStu.!

Isto tako, vrijedni su radovi na temu povijesnog razvoja tvornice Kastel d. d. koja je
imala razgranatu djelatnost proizvodnje lijekova, cjepiva i kozmeti¢kih pripravaka. Pri-
tom je posebno znacajan katalog izlozbe autorici Stelle Fatovi¢-Feren¢i¢ i Silvije Brki¢
Midzi¢ Kastel na vrhuncu: oglasavanje i ambalaza lijekova tvornice Kastel u Zagrebu
1930-ih i 1940-ih te ¢lanak istih autoricd ,, Pocetci i strategije marketinga tvornice Ka-
stel d. d. (1920. - 1945.)%, objavljen 2018. u ¢asopisu Medicus. U potonjem su obradene
razne reklame za Kastelove proizvode koji su se pojavljivali na trzistu a koje je oglasavao
u stru¢nim ¢asopisima namijenjenim lije¢nicima i ljekarnicima — Lijecnickom vjesniku,
Ljekarnickom vjesniku, Easopisu Medicus te u dnevnom tisku i ¢asopisima.” Govoreéi o
stanju istrazenosti i literature koja se odnosi na tvornicu Kastel d. d. vazno je napome-
nuti da se literatura uglavnom odnosi na sljednika tvornice Kastel d. d. — Plivu.

Pored navedene literature znac¢ajan je rad za proucavanje povijesti farmaceutske
industrije, pa samim time i kozmeti¢kih proizvoda, i katalog izlozbe autord Marina
Pintura, Kristine PandZe i Rafaele Ban pod naslovom Alga Susak — cuvar vasega zdrav-
lja, kao i katalog izlozbe koji se bavi povijes¢u Neva kozmetike, osnovane 1946. godine,
autorice Koraljke Vlajo, pod naslovom Marijina industrija ljepote 1963. — 1985.: Mari-
Jja Kalentié i , Neva“ dizajn ambalaze.

Okolnosti i uzroci popularizacije kozmetike u meduratnom razdoblju
Svijest o povezanosti ljepote i zdravlja, poznata jo§ od anti¢kog doba, ostala je prisutna

sve do danasnjih dana. Na valu prosvjetiteljske misli, u osamnaestostoljetnoj Europi
pocela se javljati svijest o vaznosti njege tijela. Zanimljiv primjer predstavljaju njemacke

1 Fatovi¢-Ferentié, Ferber Bogdan, ,Tvornica Rave u ozratju pocetaka kemijsko-farmaceutske proi-
zvodnje na podrudju Hrvatske®, 66-70.

2 Isto, 65. Autorice u fusnotama navode obilje radova koji se bave povijesé¢u pojedinih farmaceutskih
tvrtki.
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zemlje u kojima su ve¢ tada poznati pojmovi cosmetica medicamenta i comotica ars. 1
dok se prva odnosila na ¢i$éenje koze pripravcima koji su je ¢inili mekom i glatkom,
comotica ars u osnovi se odnosila na $§minku, odnosno sredstva za uljep$avanje i prikri-
vanje nepravilnosti.> Zanimljivo je kako staleski priru¢nik — enciklopedija Allgemei-
nen deutschen Real-Encyklopidie fiir die gebildeten Stinde, objavljena 1853. godine, kao
pravi izvor ljepote istice zdravlje tijela i duha, $to se postize tjelovjezbom, ispravnom
prehranom i pravilnom higijenom.*

Poslije se u Njemackoj javljaju i kozmeti¢ki vodici koji su se razlikovali po tema-
ma i strukturi, a bili su namijenjeni isklju¢ivo Zenama.> Osim u Njemackoj, svijest o
vaznosti higijene, a samim time i njege zdravlja, javlja se u drugoj polovici 19. stolje¢a
i u drugim europskim zemljama te u SAD-u. U tome razdoblju vladala je zdravstvena
paradigma da svaki pojedinac ima kontrolu nad svojim zdravljem.*

Nakon zavrietka Prvoga svjetskoga rata, u sklopu Lige naroda 1920. godine razvila
se Zdravstvena organizacija (ZOLN) koja je pruzala financijsku pomo¢ zemljama svi-
jeta u reformi javnog zdravstva (higijena, epidemiologija, provodenje sanitarnih mjera,
briga za majke i djecu, itd.) i zdravstvenom prosvjecivanju stanovnistva.” Njezinim
posredstvom u europskim zemljama (Ujedinjenom Kraljevstvu, Francuskoj, Danskoj,
Norveskoj, Poljskoj, Cchoslovaékoj, Madarskoj, Spanjolskoj, Grekoj) potinju se osni-
vati sredi$nje higijenske ustanove koje financijski potpomaze Rockefellerova fundacija
iz SAD-a.? Vrijeme je to velikih projekata osvje$¢ivanja stanovnistva o vaznosti higije-
ne u borbi protiv zaraznih bolesti, naro¢ito na selu, ali i u gradovima.

Kraljevina SHS nije zaostajala za ovim valom promjena u Europi i Sjedinjenim
Ameri¢kim Drzavama. Reforma zdravstvene sluzbe poc¢etkom dvadesetih godina bila
je znalajnaizahrvatske krajeve, jer je u skladu s njom 1924. godine pri Ministarstvu na-
rodnog zdravlja u Beogradu osnovan Inspektorat Ministarstva narodnog zdravlja Kra-
ljevine SHS u Zagrebu, zaduzen za organizaciju zdravstvene sluzbe i javnog zdravstva,
ali isto tako i edukaciju putem tecajeva, osvjeséivanje o vaznosti higijene, provodenje
epidemioloskih i sanitarnih mjera, itd. Inspektorat je naslijedio pravni polozaj dotadas-
njeg Zdravstvenog odsjeka Ministarstva narodnog zdravlja u Zagrebu, a bio je teritori-
jalno nadlezan za podruéje Zagrebacke oblasti i Primorsko-krajiske oblasti. Osim toga,
bio je to savjetodavni organ Ministarstva narodnog zdravlja u Beogradu, u pogledu
stru¢nog nadzora nad svim sanitetskim ustanovama na teritoriju svoje nadleznosti.’

3 Ramsbrock, ,Rationalititen der Schénheit Wissenschaftliche Kosmetik zwischen Aufklirung und
Weltwirtschaftskrise®, 105.

Isto, 106.

Isto, 108.

Isto, 107.

Dugac, Kako biti (st i zdrav. Zdravstveno prosvjelivanje u meduratnoj Hrvatskoj, 21-24.
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Kouris et al., ,Health reform initiatives in the interwar era: the case of Greece and the role of the
league of nations health organisation®, 115-14.

9  HR-HDA-135, kut. 1, Inspcktorat Ministarstva narodnog zdravlja kraljevine SHS u Zagrebu,
Pov. 8/1924 od 5. 5. 1924. Promjena sluzbe u inspektoratu — rjesenje o nastupu sluzbe inspekrora i
djelokrugu inspektorata.
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Ipak, kad je rije¢ o promjenama na podrudju javnog zdravstva, od najveée je vaz-
nosti za hrvatske krajeve bio osnutak Skole narodnog zdravlja 1926. godine, koju je uz
potporu Rockefellerove fundacije utemeljio dr. Andrija Stampar, pobornik ideje o vaz-
nosti socijalne medicine i higijene.'’ Postignuéa koja je ova ustanova ostvarila do kraja
meduratnog razdoblja nisu imali premca, stoga joj se s pravom pripisuju goleme zasluge
kod prosvjedivanja stanovnistva, naro¢ito na hrvatskom selu, i osvjes¢ivanja vaznosti
osobne higijene u borbi protiv zaraznih bolesti, primjerice kroz brojne dosjetljive parole
i putujuée kinematografe.

Porast svijesti o vaznosti higijene i ¢istoée uskladio se s postojeéim shva¢anjem veze iz-
medu zdravljailjepote, koja se odrazavala u promicanju zdravog nadina Zivota i njege tijela.
Pritom valja istaknuti i ulogu sporta koji je takoder dobio na popularnosti u meduratnom
razdoblju, osobito u gradovima, ali i u manjim sredinama. Zapravo, prosperitet koji je za-
vladao dvadesetih godina u Zagrebu omogudio je niz promjena vidljivih u svakodnevnom
zivotu i na¢inu provodenja slobodnog vremena, osobito kod pripadnika srednjeg i viSeg
gradanskog sloja koji su si takav glamurozniji nac¢in zivota mogli priustiti. Vazan je impuls
za popularizaciju kozmetic¢kih proizvoda dala filmska umjetnost, koja je dvadesetih godi-
na dozivjela velik uzlet. Za potrebe snimanja filmova na glumicama i glumcima obilno se
koristi $minka kako bi se nastojalo istaknuti lice i prekriti nesavr$enosti.

Pojavu dekorativne kozmetike u tome kontekstu potaknuo je Max Faktorowicz (po-
znat kao Max Factor) kad je za potrebe snimanja filma osmislio puder koji je bio gust i
vodootporan te je imao veliku mo¢ prekrivanja (nazvan ,,pancake” makeup). Max Factor
pored pudera razvija i ruZeve za usne u jarkim bojama kako bi se nastojali istak nuti usne
i obrazi."" Poslovni uspjeh koji je Max Factor ostvario radedi kao inovator i vizaZist na
snimanjima filmova potaknuo je i veliki sukob 1935. godine s ve¢ etabliranim proizvo-
da¢ima kozmetike u SAD-u, Elizabeth Arden (kreatorice ,Stage MakeUp® koristene
prilikom snimanja filmova, koja je 1930-ih bila vlasnica 29 salona u Europi i SAD-u) i
House of Westmore (koji je proizvodio vlastite proizvode, ali s manje uspjeha).!* O tome
sukobu za poslovnu prevlast u Hollywoodu izvjestavao je ¢asopis Variety, nazvavsi ga
»The Hollywood PowderPuft War“."® Pobjedu je na koncu odnio Max Factor sa svojom
wpancake” $minkom koja je stekla veliku popularnost i u Hollywoodu i kod kupaca.

S popularizacijom filma i pojavom glamurozno uredenih glumica i glumaca kozme-
tika se dvadesetih godina po¢inje shvadati kao sredstvo za poljepsavanje.” Vrijedilo je to
za Sjedinjene Americke Drzave i mahom zapadnoeuropske zemlje, no nove trendove iz
sve brojnijih hollywoodskih filmova koji se prikazuju u kinematografima pocela je crpiti
i hrvatska publika, oponasaju¢i ih i prilagodavajuéi ih sebi. Osim na filmskim platnima,
ovi noviteti reklamirali su se u velikoj mjeri i putem radija, novina, ¢asopisa i plakata.”

10 Dugac, Kako biti &st i zdrav. Zdravstveno prosvjedivanje u meduratnoj Hrvatskoj, 21-24.

11  Frith, ,Globalizing Beauty: A Cultural History of the Global Beauty Industry®, 9.

12 Sinclair-Dootson, ,,The Hollywood Powder Puff War — Technicolor Cosmetics in the 1930s, 110.
13 Isto, 107-108.

14 Isto,9-10.

15 Sute, Hrvatska povijest 1918. — 1941., 191.
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Osim filma, vaznu ulogu u promicanju novog nacina zivota i oblikovanju modernog
gradanskog stila imali su i razli¢iti ¢asopisi. Sredi$nje mjesto pritom je imala revija Svijez,
ilustrirani tjednik koji je od 1926. do 1936. godine izlazio u nakladi zagrebatkog izdava¢-
kogzavoda Tipografija. Urednik mu je bio akademski slikar i dizajner Otto Antonini, ko-
jemu su kao uzor posluzili tada poznati svjetski i europski modni ¢asopisi, primjerice ame-
ricki Vogue, Harper’s Bazaar, berlinski Die Dame, pariski L'Esprit Nouveau i popularni
La vie Parisienne® Medu domadim tiskovinama profilirali su se tako posebno ,zenski
casopisi®, a koji ve¢ pri svome nastanku postaju glavni promotori Zenstvenosti i obitelji.””

Popularni ¢asopisi u meduratnom razdoblju postaju i medij za promociju kozme-
tickih proizvoda. Prvi su ih u tu svrhu poéeli koristiti ameri¢ki proizvoda¢i kozmetike.
Zanimljiv primjer predstavlja reklama za Lux sapun, kojega je na trZiste stavila tvrtka
Lever Brothers 1925. godine, a uspjesno ga je u tiskovinama reklamirala poznata re-
klamna agencija J. Walter Thompson Company.’® Ukorak prateéi zapadne trendove,
i Svijet je kao prvak suvremeno koncipiranog ¢asopisa gradanske orijentacije jednako
tako donosio velik broj raznih reklama za kozmeti¢ke proizvode, ¢&iji su proizvodaci
bile domacée i strane tvrtke.

Od ostalih periodi¢kih publikacija koje su bile na tome tragu valja istaknuti Zenski
list (1925. — 1938.), ¢ija je urednica bila poznata knjizevnica i novinarka Marija Juri¢
Zagorka.” Izdavala ga je Jugoslavenska §tampa, a u njemu su objavljivani ¢lanci o modi,
kratki romani u nastavcima, tekstovi o uglednim osobama iz javnog i politi¢kog Zivota,
savjeti za ru¢ne radove, reportaze s putovanja, prakti¢ni savjeti zenama i drugo. Pored
Zagorkinog chskog lista, u Kraljevini Jugoslaviji izlazili su i Zenski ¢asopisi Zenski
svet (1923. = 1928.), Pariska moda (1895. — 1938.) i Zena danas (1938.) u Srbiji i Nasa
Zena (1941.) u Sloveniji.?’

S obzirom na to da je briga o tijelu uvijek bila najtje$nje vezana uz njegovanje ljepo-
te, na valu nadolazedih utjecaja iz europskih zemalja i Sjedinjenih Americ¢kih Drzava,
koje je prenosio domaci tisak, u Zagrebu se organiziraju razli¢ita dogadanja u ¢ijem je
srediStu isticanje i proslava ljepote, s posebnim naglaskom na onodobne modne tren-
dove. U hotelu Esplanadi je tako 1926. godine organizirana prva modna revija na kojoj
su predstavljeni odjevni komadi, obu¢a i modni dodatci iz svjetskih i europskih prije-
stolnica mode, a koncem iste godine ondje je odrZan i prvi izbor za Miss Jugoslavije.
Pobjedu je odnijela Stefica Vidadié, koja je potom u ozujku 1927. u Berlinu proglasena
iza Miss Europe.? Izbori ljepote tih su godina postali toliko popularni da je u jednom

16 Kolveshi, Zagreb i ,Svijer - ,,Svijer“i Zagreb dvadesetib, 31.

17 Vujnovié, Forging the Bubikopf Nation: Journalism, Gender, and Modernity in Interwar Yugoslavia,
51-52.

18 Peiss, ,On Beauty ... And the History of Business®, 496. Takoder: Jones, Beauty imagined: A History
of the Global Beauty Industry, 98.

19 Kolveshi, Zagreb i ,Svijet” — ,Svijer“i Zagreb dvadesetih, 29. Sklevicky, ,Patuljasta amazonka hrvat-
skog feminizma: Marija Juri¢ Zagorka, 1988, 245-247.

20 Vujnovié, Forging the Bubikopf Nation: Journalism, Gender, and Modernity in Interwar Yugoslavia, 73.

21 Sute, Hrvatska povijest 1918. — 1941., 194-195.

82



Ivana Marinovi¢: Slu¢aj Maud Pototschnig i kozmetika u meduratnom Zagrebu

broju ¢asopisa Koprive 1930. godine izvjesni ,,Jznebuh“ u svom humoristi¢nom osvrtu
ovu pojavu nazvao ,missomanijom®, a ujedno je i podrugljivo predloZio da se uvedu i
naslovi ,,Miss Jugo-crijevo®, ,Miss Industrija suhomesnate robe®, ,, Miss Zooloski vrti¢*
idrugi.?

Vazno je napomenuti, medutim, da su misice, sli¢no kao i popularne glumice, ¢e-
sto i promovirale kozmetitke proizvode. Stefica Vidadi¢ je, primjerice, nastupila kao
zastitno lice Elida kozmetike, a jedan od primjera je reklama objavljena u reviji Svijer
1927. godine s porukom ,,Miss Jugoslavija upotrebljava ‘Elida Shampoo’. / Cini kosu
svilenkastom i mekom / Daje joj ugodan miris / Cisti temeljito sa bogatom pjenom /
Sprjecava prhut i opadanje kose“.*

Vazno je istaknuti da su proboj moderne gradanske kulture i drustvena zbivanja
koja su obiljezila dvadesete i tridesete godine u velikoj mjeri utjecala na postupnu pro-
mjenu percepcije uloge i polozaja Zene u drustvu. Publikacije poput revije Svijet ovu su
promjenu poticale, no ujedno su i potvrdivale njezin nastup. Primjerice, zanimljivu sli-
ku tadasnje suvremene Zagrepcanke, odnosno onoga $to bi ona mogla ili Zeljela biti, u
reviji s dozom ironije donosi ilustrirani humoristi¢ni tekst pod naslovom Zagrepéanka
i moda te je opisuje kao modernu i svestranu Zenu koja privreduje za sebe, ¢ita modne
zurnale, bira raznu modernu odje¢u i modne dodatke, nosi bubikopf ili frizuru a la
gar¢on stila, obladi smoking, voli kazaliste, operu, glazbu i izlaske, aktivna je u javnom i
politickom Zivotu, obrazuje se, bori se za Zenska prava i drugo.** Naravno, u stvarnosti
je tomu opisu odgovarao vrlo malen broj Zena.

Ipak, povecanje broja proizvoda koji su bili namijenjeni isklju¢ivo Zenama, medu
ostalim, kozmeti¢kih i sli¢nih proizvoda za uljepsavanje, svjedodi o postojanju zna-
¢ajne potraznje. Premda je tih godina jo§ uvijek vladalo misljenje da Zena privreduje
za sebe, a muskarac za obitelj, $to je Zenu stavljalo u inferioran polozaj, ipak su se u
izvjesnoj mjeri povcc’alc mogucénosti za obrazovanjc i Zapoéljavanjc Zena, a s time i za
njihovu samostalnu zaradu.” Spomenute ¢asopise u kojima su reklamirani modni no-
viteti ¢itale su prije svega Zene iz visih drustvenih slojeva, zaposlene ili na neki drugi
nadin situirane, koje su si mogle priustiti odredene kozmeti¢ke proizvode i tretmane za
njegu ljepote. Potaknute hollywoodskim filmovima u kojima su glavne uloge igrale gla-
murozno dotjerane glumice, i same se po¢inju uredivati. Kozmetika, a posebno $minka
koja je do toga vremena prema opéem shvacanju (posebno u viktorijanskoj Engleskoj)
smatrana ne¢im $to su koristile samo glumice i Zene upitnog morala, po¢inju koristiti
zene u visokom drustvu koje su time nastojale predstaviti i pokazati najbolju verziju
sebe na raznim dogadanjima.?

22 ,Intelektualni ustipci®, Koprive, 10. 5. 1930., 375.

23 ,Miss Jugoslavija upotrebljava “Elida shampoo™, Svjjet, 8. 5. 1927, 435.

24 ,Zagreplankaimoda®, Svijez, 22. svibanj 1926., br. 16, 302-303.

25 Usp. Grgié, Izmedu rezimske ideologije i potreba gradanstva: Savska banovina 1929. — 1939.,372.

26 Hibbard, ,,Giving face — women’s make-up style and status in the 19305, Viczoria and Albert Museum,
London.
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Razvoj farmaceutske industrije u meduratnoj Hrvatskoj

Po zavrietku Prvoga svjetskoga rata Hrvatska je u okviru nove drzavne zajednice dozi-
vjela svojevrstan gospodarski uzlet. Premda je ranije kao primarno agrarna zemlja spa-
dala u nerazvijenije dijelove bivse Austro-Ugarske Monarhije, u Kraljevini SHS imala
je uvjerljivo najrazvijenije bankarstvo, trgovinu i industrijsku proizvodnju. Tijekom
dvadesetih godina u gradovima diljem zemlje osnovane su brojne tvornice, ¢emu je uve-
like pogodovalo i sve izrazenije doseljavanje stanovnistva s osiromasenog prenapucenog
hrvatskog sela, koje je bilo slabijeg obrazovanja i mahom se zaposljavalo u industrijskom
sektoru.”” Premda je Zagreb nakon ujedinjenja izgubio svoj politi¢ki i administrativni
polozaj, postao je glavno gospodarsko i financijsko sredi$te zemlje. Dobar polozaj podu-
prijet je bio i uvodenjem carinske tarife 1925. godine kojom se nastojala zastititi domaca
industrija. Donosenje carinske tarife omogudilo je otvaranje velikog broja industrijskih
postrojenja (posebno tekstilne industrije) i stvaranje monopola robe.?® Pojava velikog
broja tvornica i manjih poduzeéa, kao ilosi uvjeti rada i smjestaja, postaju op¢i problem
u hrvatskom dijelu Kraljevine. Dolazi do osnivanja Glavne inspekcije rada i Oblasne
inspekcije rada u Zagrebu 1921. godine. Zadatak Inspekcije rada bio je nadzor i regula-
cija tehnicke, higijenske i socijalne zastite radnika i drugih zaposlenih u industrijskim,
obrtnim i trgovackim poduzeéima. Pored toga, vodila se briga o pravima radnika, uvje-
tima rada u poduzecu, zdravlju, smjestaju, prehrani i trajanju radnoga vremena.”

Ubrzan razvoj domade industrijske proizvodnje bio je usporen zbog izbijanja velike
gospodarske krize pocetkom tridesetih godina. Na hrvatsko gospodarstvo osobito se
negativno odrazila propast Prve hrvatske $tedionice nakon donosenja Zakona o novcu
1931. godine, $to je dovelo do urusavanja privatnog bankarstva u Hrvatskoj i preselje-
nja ckonomskog sredista iz Zagreba u Beograd.?® Industrija se u Hrvatskoj narednih
godina nastavila razvijati, no otezano i znatno sporije. Do razvoja farmaceutske in-
dustrije na podru¢ju Hrvatske doslo je ve¢ u prvim poratnim godinama.” Temelje za
njezin razvoj mozemo potraziti u osnutku Kraljevske tehnicke $kole u Zagrebu 1919.
godine, u sklopu koje je djelovao kemicko-tehnicki odio. Nakon njegova izdvajanja i
osamostaljenja 1922. godine iz njega je nastao Zavod za organsku kemiju u Zagrebu.*
Nakon dolaska dr. Vladimira Preloga Zavod se pocinje $iriti, a sve se viSe angaziraiu
farmaceutskoj industriji, posebno u suradnji s tvornicom Kastel d. d.*

27 Zebec-Silj, Zagrebacka industrija 1935. — 1939. u kontekstu meduratnog gospodarskog razdoblja, 35.

28  Isto, 36.

29 ,Zakon o inspekciji rada®. Sluzbene novine 69 (1922); ,Zakon o inspekciji rada“. Zbirka zakona i
uredaba, 86 (1940).

30 Zebec-Silj, Zagrebacka industrija 1935. — 1939. u kontekstu meduratnog gospodarskog razdoblja, 38.

31 Fatovi¢-Ferentié, Ferber Bogdan, ,Tvornica Rave u ozratju pocetaka kemijsko-farmaceutske proi-
zvodnje na podrudju Hrvatske®, 64.

32 Jakopovi¢, ,Vladimir Prelog i Zavod za organsku kemiju, Kemija u industriji®, 96.

33 Zebec-Silj, Zagrebacka industrija 1935. — 1939. u kontekstu meduratnog gospodarskog razdoblja,
178-179.
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Razvoj farmaceutske industrije uvjetovala je pojava obrazovanog osoblja, velik istrazi-
vacki potencijal i proSirenje trziSta. Zbog toga se dvadesetih i tridesetih godina osnivaju
velika poduzeéa iznikla iz ljekarni i malih laboratorija, primjerice Dioni¢ko drustvo za
industriju i promet droga i kemikalija Isis d. d., Kastel - tvornica kemijsko-farmaceut-
skih proizvoda d. d., Jugofarmacija d. d. — veledrogerija i tvornica farmaceutskih prepa-
rata, Kemika d. d. za kemijsku i farmaceutsku industriju, Rave — kemijsko, farmaceutsko,
industrijsko i trgovacko d. d., dr. A. Wander d. d. - tvornica farmaceutskih i dijetetickih
preparata, Ljekarnicko-kozmeticki laboratorij Alga Susak, A. Resman k. d. - tvornica
esencija, etera, eteri¢nih i cvjetnih ulja Zagreb.** Uz proizvodnju lijekova, cjepiva i lje-
kovitih pripravaka navedena poduzeéa zapodinju i proizvodnju kozmetic¢kih proizvoda.

Proizvodnja i prodaja kozmetickih proizvoda

Dok je na oblikovanje i promociju novih trendova na podrué¢ju mode, njege tijela i koz-
metike velik utjecaj, medu ostalim, imala bujaju¢a americka filmska industrija te razne
publikacije koje su se pojavile na domacem trzi$tu dvadesetih godina, iz inozemstva
je u Kraljevinu takoder navirao i poticaj za proizvodnju i prodaju kozmeti¢kih pripra-
vaka i proizvoda za njegovanje ljepote. U tome razdoblju glavni centar ljepote postaju
Sjedinjene Ameri¢ke Drzave, dok istovremeno Francuska (Pariz — glavni grad ljepote),
Velika Britanija i Italija padaju u drugi plan.*> Tako se javljaju americ¢ki ,,divovi“ medu
stranim proizvodadima, primjerice Francois Coty, Max Factor, Elizabeth Arden i He-
lena Rubinstein,* koji su tih godina $irili svoja poslovna carstva i otvarali brojne salone
i podruznice diljem Sjedinjenih Ameri¢kih Drzava i Europe. Porast popularnosti i
zarade na kozmeti¢kim proizvodima u Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama dokazuje
i podatak koji Geoffrey Jones navodi u svome radu Beauty imagined: A History of the
Global Beauty Industry da je 1919. godine prihod od prodaje kozmetike i toaletne vode
na ameri¢kom trzi$tu dosegao 60 milijuna dolara, a sljedeée 1920. godine porastao na
130 milijuna dolara.’” Utjecaj tih velikih kozmeti¢kih divova prelio se i u Kraljevini
SHS/Jugoslaviji, gdje su manje i veée tvrtke postajale distributeri njihovih proizvoda za
domacde trziste. Usto se pocinje javljati i domaca proizvodnja kozmeti¢kih pripravaka,
koja je medutim nerijetko bila vezana uz proizvodnju lijekova i higijenskih potrepstina.

O postupnom rastu broja domaéih proizvodaca i distributera kozmeti¢kih proi-
zvoda, vedih i manjih farmaceutskih tvrtki, drogerija i parfumerija, svjedodi osnutak i
djelovanje Saveza fabrika sapuna, sve¢a i parfimerije, koji je 1929. godine preimenovan
u Savez drogerista. Ovo je stalesko udruZenje od 1927. do 1941. izdavalo svoje sluzbeno

34 Isto, 64.

35 Jones, Beauty imagined: A History of the Global Beanty Industry, 97.

36 Sinclair-Dootson, ,The Hollywood Powder Puff War — Technicolor Cosmetics in the 1930s%
107-131.

37 Jones, Beauty imagined: A History of the Global Beanty Industry, 98.
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glasilo, mjeseénik Drogerijski i parfimerijski vjesnik, koji je bio namijenjen struénim
osobama koje su se bavile upravo tom djelatno$¢u. Sadrzajno, vjesnik obuhvaéa ¢lanke
na temu trziSta kozmetike u Jugoslaviji, problematizira donesene pravilnike o javnom
nadzoru nad kozmeti¢kim sredstvima, donosi osvrte na kozmeti¢ke proizvode, nji-
hovu primjenu i kemijski sastav, stru¢ne radove vezane uz upotrebu raznih kemijskih
sredstava u kozmeti¢kim proizvodima, novitete na podruéju kozmetike (npr. pojava
bioloskih (hormon) krema za lice, istrazivanja vezana uz koristenje proizvoda za zastitu
od sunca, itd.), razne vijesti iz podruéja rada kozmetickih obrta, tvrtki koje se bave
proizvodnjom kozmeti¢kih pripravaka i drugo.*®

U gradu Zagrebu tih je godina parfumeriji i trgovina kozmeti¢kim proizvodima bilo
mnogo. Na to, medu ostalim, ukazuje i postojanje Sekcije trgovaca parfumerijskom i
kozmetitkom robom u Zagrebu, &iji je procelnik 1938. godine bio Zvonimir Kralj.*” Od
poznatijih zagreba¢kih prodavac¢a kozmeti¢kih proizvoda posebno su znac¢ajni parfume-
rija Nobilior,* ¢jja je vlasnica mr. ph. Bela Vary bila i ¢lanica radnog odbora spomenute
Sekcije trgovaca parfumerijskom i kozmetickom robom, potom Centifolia — Kozme-
ticki zavod Zagreb, Ernest Thiriet, Chosmochemia i parfumerija Lady,” Pharmacosma
— trgovina parfumerijskom i kozmeti¢kom robom,* drogerija Univerzal,* ali i druge.

Proizvodace i predstavnistva kozmeti¢kih proizvoda mozemo podijeliti na male i
velike. Mali proizvodadi su ljekarne, razni samostalni laboratoriji i zavodi koji su se
bavili proizvodnjom vlastite kozmetike i samostalno vrsili razne kozmeticke tretmane.
Pritom su bili duzni postivati najprije Obrtni zakon iz 1884. godine, potom od 1931.
Zakon o radnjama, no isto tako i zakone vezane uz proizvodnju lijekova i ljekovitih pri-
pravaka te djelomi¢no odredbe Pravilnika o javnom nadzoru nad kozmetickim sredstvi-
ma.** Veliki proizvodadi bili su farmaceutske tvrtke koje su pored vlastite proizvodnje
u sklopu svojih doma¢ih parfumerijskih i veledrogerijskih odjela bile predstavnistva
stranih tvreki za jugoslavensko trziste. Prema velikim poduzeéima primjenjivane su
odredbe Zakona o radnjama koje su se odnosile na industriju.®

38 ,Zvani¢ni izvjeStaji sa trziSta, Drogerijski i parfimerijski vjesnik, veljaca 1938, br. 2, 9-22., ozujak
1938.,br. 3,9-22,, listopad 1938, br. 9, 9-22., listopad 1938, br. 10, 9-22.

39 ,Rad sekcije trgovaca parfumerijskom i kozmetitkom robom u Zagrebu®, Drogerijski i parfimerijski
vjesnik, ozujak 1938., br. 3, 8.

40 HR-HDA-1076-Ponova, kut. 83 (795), DKI dosje, Parfumerija Nobilior, br. 3630.

41 HR-HDA-1076-Ponova, kut. 136 (848), DKI dosje, Vari mr. ph. Bela i t. t. Cosmoschemia i t. t.
L'Oreal, br. 6191.

42 HR-HDA-1076-Ponova, kut. 48 (760), DKI dosje, Griinberger Desider i Pharmacosma trgovina
parfumerijskom i kozmeti¢kom robom te higijensko sanitetskim materijalom, Zagreb, br. 2029.

43 HR-HDA-1076-Ponova, kut. 392 (1104), DKI dosje, Schén (Savin) Lenka i drogerija Univerzal,
Zagreb, br. 16254.

44 ,Rjedenje o kontroli kozmeti¢kih predmeta®. Zbirka zakona i uredbi, (98) 1936, 351; ,Pravilnik o
oglasavanju lekova i lekovitih specijaliteta u dnevnim listovima ili drugim naéinom®. Zbirka zakona
i uredbi, (34) 1932, 96-98; ,,Pravilnik o lekovima i lekovitim specijalitetima®. Zbirka zakona i uredbi,
(385) 1932, 1343-1352.

45 HR-HDA-226.2-MZU GRZ NDH, kut. 204, mr. ph. August Tugoslav trazi izdavanje obrtnice za
proizvodnju i prodaju farmaceutskih pripravaka, br. 36780-Z-1944, 1. prosinac 1944.
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Jedno od znacajnijih farmaceutskih poduzeéa na podrudju kraljevine Jugoslavije
bilo je kemijsko-farmaceutsko industrijsko i trgovacko Rave d. d., Zagreb, koje je, pored
lijekova i sanitetskog materijala po kojima je bilo poznato, proizvodilo i kozmeticke i
parfumerijske proizvode, paste, vodice i prasak za zube, Sampone za kosu, kolonjske
vode, itd. ¢

Prema izvje$é¢ima Savske financijske direkcije u Zagrebu tvrtka je poslovala uspjes-
no, a rezultate toga poslovanja pronalazimo u ,Izvje$tajima ravnateljstva Rave o radu
i uspjehu drustva za 11. poslovnu godinu (31. prosinca 1932.)“. U izvjestaju stoji da
je poduzeée u godini 1932. poslovalo stabilno, ali da je zbog pada vrijednosti dinara
poslovanje tvrtke ipak bilo u blagom padu. Za to razdoblje u popisu duznika vidi se
velik broj raznih ljekarni, drogerija, parfumerija i kozmetic¢kih salona koji su bili duzni
tvreki isplatiti njene usluge.” Medu duznicima za 1932. godinu nalaze se i neke po-
znate zagrebacke parfumerije, medu ostalima Nobilior, Parfumerija Teoo, Parfumerija
Superb i druge. Podatke o poslovanju poduzeéa Rave d. d. kasnijih godina pronalazimo
u izvjestaju Industrijske komore u Zagrebu za 1938. godinu, u kojemu stoji da je tvrtka
proizvela oko 60 000 komada kozmeti¢kih proizvoda i ostvarila 550 000 dinara go-
di$njeg prihoda, tj. 35 % od ukupne proizvodnje svih proizvoda (lijekova, medicinske
gume, sanitetskog materijala i ljckovitih pripravaka).*

Podatke o vrijednosti tvrtke donosi izvje$taj o procjeni pokretnog imetka iz svibnja
1941. godine, u kojemu stoji da je tvrtka pored ostalih prihoda na odjelu Veledrogerija
— parfumerija i kozmetika ostvarila 163 795,65 dinara godisnjeg prihoda.* Pored pro-
daje i proizvodnje kozmetic¢kih proizvoda tvrtka je i zastupala strane tvrtke: E. Biittner
iz Leipziga za cterska ulja, Ferdinand Miilhend iz Kélna za kozmetiku i parfumeriju,
Hans Schwarzkopf iz Berlina za specijalitete za njegu kose te Dermakosmetika iz Ba-
sela za Hofer proizvode.’

Tvrtka Rave bila je i licencirani proizvoda¢ proizvoda manjih poduzeca. Jedan
primjer toga nam je ponuda tvrtke Rave za proizvodnju kozmeti¢kih proizvoda koju
je uputila kozmetickom Zavodu Maud Pototschnig za proizvodnju kozmetike pod
imenom Salona.’! Takoder, tvrtka Rave je proizvodila i pripravke za parfumeriju No-
bilior, drogeriju Laokon te parfumeriju Superb u Zagrebu.>* Tvrtku Rave nakon Dru-
gog svjetskog rata 1948. godine pripojila je tvrtka Neva kozmetika (osnovana 1947.

46  Fatovi¢-Ferenti¢, Ferber Bogdan, ,Ivornica Rave u ozratju poletaka kemijsko-farmaceutske proi-
zvodnje na podrudju Hrvatske®, 66-70.

47 HR-HDA-152-SFD, kut. 600, dosje Rave d. d. kemijsko-farmaceutsko trgovacko i industrijsko, Za-
greb, br. 1161.

48 HR-HDA-597-IK/Z, kut, 19, Rave d. d. kemijsko-farmaceutsko industrijsko i trgovacko d. d. Za-
greb, dosje br. 10. Upitni arak i izvjestaj iz sije¢nja 1939. godine.

49 HR-HDA-226.2-MZU GRZ NDH, kut. 209. Izvjestaj o procjeni pokretnog imetka kod Rave d. d.,
br. 54948/1941, 5. studeni 1941.

50 Isto.

51 HR-DAZG-10-GPZ, kut. 307, Obrtni odsjek, obrtni dosje Maud Pototschnig, br. I1-3411-1933.

52 HR-GDA-152-SFD, kut. 600, dosje Rave d. d. kemijsko-farmaceutsko trgovacko i industrijsko, Za-
greb, br. 1161.
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godine, upisom u zagrebacki trgovacki registar kao pravni sljednik tvrtke Beiersdorf u
Zagrebu). Sjediste tvrtke Neva kozmetika bila je zgrada nekadasnje tvrtke Rave (koja se
nalazila na uglu Vrbaniéeve ulice i Tuskanove ulice u Zagrebu). Ujedinjavanjem Tvrtke
Neva i Rave, Neva kozmetika naslijedila je bogatu tehnologiju i znanje tvrtke Rave u
proizvodnji kozmetic¢kih proizvoda.® Pored tvrtke Rave znacajna je bila i tvrtka Kastel
d. d. tvornica kemijskih i farmaceutskih proizvoda, Zagreb, koja je pored raznih lijeko-
va proizvodila i kozmeti¢ke preparate.’

Ostale tvrtke u Zagrebu i na podru¢ju Hrvatske uglavnom su djelovale kao pred-
stavnistva, no neke od njih s vremenom su preuzele i proizvodnju kozmeti¢kih proizvo-
da. Primjer je tvrtka Hinko Meyer (poznata i kao Koncern Mari¢), koja je 1918. godine
imala predstavnistvo za francusku tvrtku Thibaud u Parizu, koncesionara Gibbs pro-
izvoda za cijeli europski kontinent. Pored Gibbs proizvoda tvrtka je imala predstav-
nistvo za proizvode: Coty, Tokalon, Baedur, Angelus, Worth Batbart, Silvikrin, Rou-
re-Bertrand i Vasenol.”® Tvrtka Hinko Meyer osnovala je 1929. godine parfumerijski
odjel koji je od 1932. krenuo s vlastitom proizvodnjom.>® Tvornica je svoju proizvodnju
unaprijedila 1936. godine, kada dobiva suvremene strojeve i obrtnicu za proizvodnju
parfemskih, kozmetickih, higijenskih i toaletnih proizvoda. Medu ostalim, tvrtka je
proizvodila losione, parfeme, vodice i $ampone za kosu, sredstva za brijanje, kreme za
lice, soli za kupke, depilatorije, brijacke sapune, sredstva za dezinfekeiju i kozmetiku -
ruzeve za usne, pudere, pufnice za pudrijere i sli¢no.”’”

Sljedeca velika tvrtka bila je Beiersdorf & Co. Chemische Fabrik A. G. Hamburg,
koja je imala zastupstvo za Jugoslaviju u Zagrebu od 1939. godine. Uvozila je i na ju-
goslavenskom trzitu prodavala Atrix kremu za depilaciju i Nivea proizvode (kremu,
kremu bez masti, kremu za brijanje, kremu za djecu, sapun za brijanje, Nivosa vodicu
za lice i vodu za usta). Medu ostalim veéim proizvodacima i distributerima kozmeti¢-
kih proizvoda bila je Jugofarmacija d. d. Zagreb, &iji je odjel za kozmetiku ujedno bio
i predstavni$tvo tvrtke dr. mr. Albersheim Frankfurt A. M. — London. Reklamirala
je i uvozila liniju kozmeti¢kih proizvoda Khasana Superb: rumenila, pudere i ruzeve
za usne.>®

Vazno poduzele za proizvodnju kozmetike bilo je Jugoslavensko d. d. Georg Schicht-
Lever u Osijeku, koje je proizvodilo popularne proizvode kozmetike Elida, ali je u ponu-
di imalo i sapune, $ampone za kosu, pudere, toaletne vode, kreme i vodice za lice.”” Kao

53 Vlajo, Marijina industrija ljepote (1963. — 1985.), Marija Kalenti¢ i ,Neva“ dizajn ambalaze, 35.

54 ,Povoljna bilanca tvornice Kastel d. d. u Zagrebu za god. 1937%, Drogerijski i parfimerijski vjesnik,
veljata 1938.,br. 2,7.

55 Spomen knjiga proe obljetnice Nezavisne dréave Hrvatske (10. travnja 1941. — 10. travnja 1942.), 80.

56  Isto, 80.

57  ,Zvaniéni izvjeStaji sa trzista®, Drogerijskom i parfumerijskom vjesniku, listopad 1938, br. 10, 9.

58 ,Imate li naravnu boju lica — Khasana — Superb®, Svijet, 25. sije¢nja 1930., br. 5, 118.

59 Knezevi¢-Krizi¢, Vinaj, ,Od male sli¢ice do velike pri¢e: Osjecka tiskana grada tvornice Saponia u
Odjelu knjiznice Muzeja Slavonije®, 16, 13. Ranije poznata kao Prva osjecka tvornica sapuna, do
1930. godine kada se spaja s nizozemsko-britanskim koncernom Lever Brothers.
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jo$ jedan od primjera sli¢nih poduzeéa smje$tenih izvan Zagreba moze se spomenuti
Industrija sapuna i kozmetike, vlasnika Ivana Markovine, koja je djelovala u Karlovcu
od 1934. do 1936. godine.*

Osim farmaceutskih tvrtki, znacajnu ulogu u proizvodnji i prodaji kozmeti¢kih
proizvoda u Zagrebu imale su i ljekarne, koje su uz lijekove i ljekovite pripravke pro-
davale i kreme za lice i tijelo, kolonjske vodice i drugo. Od poznatijih ljekarni koje su
u ponudi imale kozmeti¢ke proizvode svakako valja istaknuti Kaptolsku ljekarnu ,K
sv. Mariji®, smjeStenu na Dolcu kraj trznice, koju je vodio ljekarnik Vlatko Bartuli¢, te
liekarnu Crvenom krizu u Ilici ljekarnika Ladislava Gayera.

U brosuri Kaptolske ljekarne ,,K sv. Mariji“ navedeno je da u ponudi ima vlastitu
Novoderma kremu, koja se reklamirala kao zastitna krema protiv ispucanosti koze, a
namijenjena je bila njezi ruku i lica, potom Onyx lac - lak za zastitu noktiju, Lanolin
kremu za njegu usnica i lica, kupade tablete od soli i smrekovine (koje osvjezavaju),
Eau de cologne Zagreb i chypre, za koji Bartuli¢ navodi da ga proizvodi prema starom
receptu iz 1599. godine, kada je ljekarna osnovana, i koji se preporucao za kozu, kosu,
lice, tijelo te za dezinfekciju ruku.®’ Ljekarna Crvenom krizu reklamirala se u novina-
ma s Lilas kremom, koja je bila namijenjena dnevnoj ili no¢noj njezi lica. Pored kreme
u ponudi su bili jos i Lilas sapun za ¢i$¢enje lica i Lilas puder za lice.

Kona¢no, u tom su razdoblju u Zagrebu kao proizvodaci djelovali i samostalni labo-
ratoriji, npr. Ekas laboratorij mr. Slavka Zimmermana te laboratorij Henry H. Neuman
(zastupstvo) za Innoxa proizvode (Odo-ro-no proizvod protiv znojenja i depilacijska kre-
ma Taky), Milan E. Hojka, Mazuraniéev trg, kao zastupstvo za Eta kozmeticke proizvo-
de (u ponudi su bili preparati protiv akni, znojenja, za stiliziranje kose i kupke). Ernest
Thriet imao je 1930. godine generalno zastupstvo za proizvode americke tvrtke Coty.
Ljekarni¢ko-kozmetic¢ki laboratorij Alga, Susak (Rijeka), koji je registriran u srpnju 1926.
godine, pored svojih popularnih ljekovitih proizvoda Alga za masazu i Energin za slabo-
krvnost proizvodio je i kozmetitke pripravke kao $to su bili krema Vema za ispucalu kozu,
pristeve, opekline, ogrebotine, ozebline, itd., Olet prasak protiv znojenja te kozmeticku
liniju Gardenija koja je sadrzavala parfem, kolonjsku vodu, sapun, puder i dnevnu i no¢nu
kremu.®> Od ostalih poduzeéa koja su proizvodila sli¢ne kozmeticke pripravke valja ista-
knuti i zagrebacku t. t. Arcana kemikalije, droge, lijekovi i specijaliteti te zastupstvo Dr.
Pavao Peted, komisioni posao zdravstvenim i kozmeti¢kim sredstvima u Zagrebu.

Dok su hrvatskoj prijestolnici mode i kozmetike parfumerije i drogerije o¢ekivano
bile najbrojnije, one su se mogle pronaéi i u drugim ve¢im hrvatskim gradovima. U
Osijeku je, primjerice, znacajan bio Francuski magazin, a mogu se izdvojiti t. t. Flu-
ger Iso, trgovina parfumerijskom, nirnberskom i galanterijskom robom,* Optofarma,

60 HR-DAKA-3-PGK, kut. 97, Industrija sapuna i kozmetike, br. 14430/1936, 31. kolovoza 1934.

61 HR-HDD-1526-Ljekarna Bartuli¢, kut. 3, reklamna broura ljekarne iz 1930-ih.

62 Pintur, PandZa, Ban, Alga Susak — cuvar vasega zdravlja, 43-45, 50-51.

63 HR-HDA-1076-Ponova, kut. 187 (899), DKI dosje, Fluger Iso i trgovina parfumerijskom,
nirberskom i galanterijskom robom, Osijek, br. 9113.
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drogerija na veliko, vlasnika Vilima Schmucklera,® t. t. Sanitarija, trgovina parfume-
rijskom robom, vlasnika mr. ph. Oskara Her$kovi¢a,” te Bela Schlesinger, trgovina
parfumerijske i sapunarske robe i kuhinjskih proizvoda.®® U Vukovaru su postojale
parfumerija Lady vlasnice Jelice Kraus-Antonovié,” i parfumerija Francuski magazin
u vlasni$tvu Mladena Zori¢a. Francuski magazin imao je veliku ponudu kozmetike i
$minke, o ¢emu svjedode Ceste reklame u reviji Svijer. Prodavao je proizvode svjetskih i
domadih tvrtki, primjerice kozmetiku Arden (Elizabeth Arden), Max Factor preparate
(kreme i Sminku - pudere, Eetkice za skidanje $minke, olovke za obrve, ruzeve, ruz
za lice, sjenila za odi, itd.), Rivoli kozmetiku (kreme), Nivea kreme, Elida kozmetiku,
Kaloderma kreme, 4711 kreme u tubi, Tokalon proizvode, Bourjois, Rimmel (tuseve
za trepavice, puder i rumenila), kao i kutijice za pudere, pudrijere, aparate za brijanje,
kistove i s.% Jednako tako, parfumerije i drogerije nalazimo u PoZegi (parfumerijska
radnja Venus), ® Slavonskom Brodu (npr. Kohn Ervin i drogerija i parfumerija),” Bje-
lovaru (npr. parfumerija Hirschl Oskar i parfumerija),” ali i u Dubrovniku (Fotopar-
fumerija v1. Berner Josip).”>

Raznovrsnost i brojnost kozmeti¢kih proizvoda koji su se mogli kupiti na zagre-
batkom trzi$tu najbolje nam pokazuje reklama za trgovatku kuéu Kastner & Ohler u
Iici iz 1930. godine, s naslovom ,,U drustvu odlu¢uje njegovana pojava. Za razumnu
i potrebnu njegu tijela preporu¢amo ove odli¢ne proizvode®, a medu kojima se nalazi
veliki izbor raznih proizvoda za njegu i uljepSavanje lica i tijela i aparata za brijanje.”
Osim toga, prezentaciju proizvoda i raznovrsnost ponude vrlo dobro oslikava citat iz
Drogerijskog i parfimerijskog vjesnika iz 1938. godine: ,,Tko se proseta ulicama ve¢ih

64 HR-HDA-1076-Ponova, kut. 205 (917), DKI dosje, Optofarma, drogerija na veliko, vlasnik
Schmuckler Vilim, br. 9899.

65 HR-HDA-1076-Ponova, kut. 193 (905), DKI dosje, Herskovi¢ Oskar i trgovina Sanitarija, Osijek,
br. 9317.

66 HR-HDA-1076-Ponova, kut. 205 (917), DKI dosje, Schlesinger Bela i trgovina parfumerijske i sapu-
narske robe, br. 9891.

67 HR-HDA-1076-Ponova, kut. 402 (1114), DKI dosje, Antonovi¢ Jelica i parfumerija Lady, br. 16378.

68 HR-HDA-1076-Ponova, kut. 447 (1159), DKI dosje, Francuski magazin - parfumerija, vlasnik
Zori¢ Mladen, Osijek, br. 17921. Povjerenikom (upraviteljem) Francuskog magazina 1942. godine
imenovan je Julijus Nagya, koji je postavljen kao zamjenik Eugena Singera, a koji se je nalazio na
odsluzenju vojnoga roka. Vlasnik Mladen Zori¢, pobjegao je u Beograd gdje je imao i upisanu adresu
prebivaliSta i boravita.

69 HR-HDA-1076-Ponova, kut. 262 (974), Blam Vilim, i parfumerijska radnja Venus, PoZega, br.
12071.

70 HR-HDA-1076-Ponova, kut. 225 (937), DKI dosje, Kohn Ervin i drogerija i parfumerija, Slavonski
Brod, br. 10657.

71 HR-HDA-1076-Ponova, kut. 406 (1111), DKI dosje, Hirschl Oskar i parfumerija, Bjelovar, br.
16454.

72 HR-HDA-1076-Ponova, kut. 33 (745), DKI dosje, Fotoparfumerija vlasnik Berner Josip, Dubrov-
nik, br. 1443.

73 U drustvu odlu¢uje njegovana pojava. Za razumnu i potrebnu njegu tijela preporu¢amo ove odli¢ne
proizvode*, Svijet, 22. veljate 1930, br. 9, 208.
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gradova, Ljubljane, Zagreba, a prije svega Beograda ostaje zapanjen lijepim izlozima
parfumerija. Tu se vide izloZeni proizvodi svih zemalja“.”*

U zelji da privuku kupce, drogerije i parfumerije ¢esto su svoje proizvode reklami-
rale u novinama i ¢asopisima, ali i putem svojih reklamnih bro$ura. Posebno je vazno
bilo ste¢i povjerenje kupca. Da bi se to ostvarilo trebalo je poraditi i na nastupu samog
prodavaca, pa je tako u Drogerijski i parfimerijski vjesnik u jednom ¢lanku 1938. go-
dine opisano kako se treba ophoditi s kupcima, kako prezentirati i preporuiti proi-
zvod.” Jednako tako, potencijalne kupce trebalo je i uputiti u odredene pojedinosti
kozmetic¢ke prakse, pribliziti im postupke koji bi na njima mogli biti vrseni prilikom
tretmana u salonu, te naro¢ito njihovu svrhu i Zeljene u¢inke. Naravno, ovakve promo-
tivne tekstove uglavnom su potpisivali autoriteti koji su ve¢ svojim zvanjem ulijevali
povjerenje. Primjerice, poznata stru¢na suradnica revije sz'jet, Zenskaga lista i Novosti
na tom polju bila je privatna lije¢nica dr. Julija Lederer iz Zagreba, vlasnica ljje¢nickog-
kozmeti¢kog zavoda na Jela¢i¢evom trgu 6/1, u kojemu se, medu ostalim, bavila njegom
puti, odstranjivanjem dlaka, madeZa i bradavica, a vr$ila je i tretmane kvarzlampom i
dijametrijom.”® U reviji Svijer uredivala je rubriku ,, Iz kozmetike®, a kao posebno zani-
mljiv moze se istaknuti njezin prilog ,, Njega ljepote” u kojemu opisuje koje to postupke
tretman obuhvaca, obraduje teme anomalije kod znojenja, njege ruku, utjecaja sunca
na koZzu, progirenih vena (na nogama), njege normalne koze, odstranjivanja suvi$nih
dladica, daje savjete Zenama za njegu tena i sli¢no.

Sto se pak ti¢e trendova, koji su odredivali ponudu drogerija i parfumerija, medu
damama je posebno popularna bila americka, francuska i njemacka kozmetika, premda
nisu zaostajali ni domadi proizvodi (npr. Elida kozmetika), obi¢no radeni po uzoru na
strane tvrtke. Popularnost strane, u prvome redu francuske kozmetike najbolje nam
oslikava jedna reklama za proizvode Neige des Cévennes, objavljena u reviji Svijet pod
naslovom ,,Kako se Parizanke uljepsavaju®. U njoj je opisana rutina koju ,,prakticira®
poznati $aljivi Zenski lik iz francuskog ¢asopisa La vie Parisienne, ¢iji je autor slikar i
ilustrator Maurice Milli¢re: ,, Poznato je da glasovita Parizanka de Milliere ima neobi¢-
no lijep izgled lica i ruku. Njene sjajne i vatrene o¢i utopile su se u modrikastim sjenama
njenih gustih obrva, a ruzicaste usne skrivaju njezine prekrasne zube. [...] Sama ona
tvrdi da svoju ljepotu ima da zahvali upotrebi specijaliteta Neige des Cévennes (Sni-
jeg sa Sevena) i to: Cremi, Puderu, Ruzu, Citroneige i kremu za nokte Diamant. Ovi
produkti ¢ine lijepim ono, $to je u zene vidljivo i ¢ime Zena najvise svakoga ocarava®’”
Naro¢ito su od francuskih proizvodaca trazeni bili Bourjois Paris puderi i parfemi,
Tokalon puderi, Louis Toussaint Piver parfemi i LOréal Paris boje za kosu. Od ame-
rickih proizvodaca popularan je bio Coty sa svojim puderima, ruzevima, parfemima i

74 ,Sto pise inostranstvo o nasim prilikama na trziStu kozmetike?*, Drogerijski i parfimerijski vjesnik,
ozujak 1938, br. 3, 1.

75 ,Sto pise inostranstvo o nasim prilikama na trziStu kozmetike?*, Drogerijski i parfimerijski vjesnik,
ozujak 1938, br. 3, 1.

76 HR-HDA-890-ZP, kut. 288, Zdravstveni djelatnici, dr. Julijana Lederer, osobni dosje.

77 .Kako se Parizanke uljepsavaju®, Svijet, 20. 11. 1926., 439.
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sapunima te Kissproof koji je proizvodio $minku (ruzeve za usne, crnila za trepavice i
obrve). Od njemackih proizvodaca kozmetike veliku popularnost uzivala je kolonjska
vodica 4711, Nivea (kreme, ulja i sapuni) i Schwarzkopf proizvodi za kosu.”®

Problem zvanja i podrudja rada kozmeticara

Pojavom i velikom popularnos$éu kozmetickih salona dolazi do problema pri odrediva-
nju same djelatnosti, djelokruga, stru¢nog nazivlja i zvanja osoba koje se bave poslovima
kozmeticara i specijalista iz kozmetike, jer su postojala odredena preklapanja s pojedi-
nim podruéjima medicinske prakse.”” Nastali problem nastojalo je regulirati Ministar-
stvo socijalne politike i narodnog zdravlja u Beogradu preko Banskog sanitetskog savje-
ta u Zagrebu i Odjeljenja za socijalnu politiku i narodno zdravlje Savske Banovine, na
struéni prijedlog Dermato-veneroloske sekcije Zbora lije¢nika za Hrvatsku, Slavoniju i
Medimurje i Lije¢ni¢ke komore za Savsku banovinu u Zagrebu. U Zakonu o lijecnicima
specijalistima iz 1931. godine nije bila uvedena specijalizacija za kozmetiku u Jugoslavi-
ji, ali se 0 moguénosti njenoga uvodenja raspravljalo u stru¢nim krugovima.*® Posebna
zbrka pokazala se vezano uz natpise na tablama ordinacija dermato-venerologa koji su
pored svoje specijalnosti pisali i kozmeticar, a za to nisu imali zakonsko odobrenje.
Dermato-veneroloska sekcija Zbora lije¢nika u Zagrebu, o pitanju polozaja i djelokruga
»lije¢nika kozmeti¢ara® i laika koji se bavi njegom tijela donosila je zakljucke i pitanja
sa stru¢nih rasprava u izvje$¢ima sa sastanaka Sekcije, a pored problema kozmeti¢kih
Zavoda, glavno pitanje odnosilo se i na problem oglasavanja lijekova.®!

Potaknuta nastalim problemom, Dermato-veneroloska sekcija Zbora lije¢nika u
Zagrebu obratila se nadleznim tijelima molbom da na osnovu ¢lanka 2. Zakona o lijei-
nicima specijalistima napravi izmjene i dozvoli da se na tablama dermato-venerologije
smije dodati i ,kozmeti¢ar®.®* Razlozi koje navode su sljedeéi: Dermatoloska sekeija u
Zagrebu smatra da su se kozmetikom oduvijek bavili dermatolozi i da ona predstavlja
ogranak dermatologije s kojom je povezana te da isklju¢uje kirurske zahvate. Sekcija
navodi da su dermatolozi koji se ve¢ dugi niz godina bave svojom strukom uvijek na
svojim lije¢ni¢kim tablama oznalavali i specijalnost iz dermatologije, venerologije i
kozmetike, i da je to uobi¢ajeno i u svijetu. Isticu i da su i pacijenti navikli da se na
tablama nalazi i specijalnost kozmeti¢ar, pa da bi njegovo brisanje mogli shvatiti kao
oduzimanje prava lije¢enja koznih promjena koje se u $irokim krugovima smatraju

78 Razne reklame za kozmetitke proizvode, Svijez, 1929-1936.

79 HR-HDA-890-ZP, kut. 289, Zdravstveni djelatnici, dr. Hinko Levi, osobni dosje, dermatourolog i
kozmeticar, vlasnik lije¢ni¢ko kozmeti¢kog zavoda za kirursku i opéu kozmetiku, Zagreb, Hatzova 4,
Lijecnicki viesnik, broj 1 (1940.), Prilog — Imenik ¢lanova Hrvatskog lije¢ni¢kog Zbora u Zagrebu za
godinu 1939, 5.

80 ,Zakon o ljekarima®. Zbirka zakona i uredbi, (18) 1931, 217-234.

81 Lijecnicki vjesnik, broj 10 (3. veljate 1935), 449, Lijecnicki vjesnik, broj 2 (veljata 1937), 73.

82 ,Zakon o ljekarima®. Zbirka zakona i uredbi, (18) 1931, 217-234.
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kozmeti¢ckim manama. To bi, smatraju, pacijente indirektno upuéivalo da pomo¢ za
svoj problem traze u raznim kozmeti¢kim salonima i zavodima koje vode djelomi¢-
no laici, a djelomi¢no dermatoloski nekvalificirani lije¢nici — nespecijalisti. Kona¢no,
Dermatoloska sekcija Zbora lije¢nika u Zagrebu drzi da se kozmetikom kao zasebnom
granom ne moze baviti nitko tko nema specijalnost iz dermatologije i venerologije te da
bi prosireno djelovanje kozmeti¢kih zavoda ili zavoda za njegu tijela i ljepote koje drze
laici moglo imati $tetne posljedice po zdravlje klijenata.

Misljenje o nastalom problemu koji je dodatno bio potaknut Dermatoloskom sek-
cijom iznio je Glavni sanitetski savjet Kraljevine Jugoslavije te je na temelju stavova
Dermatoloske sekcije podrzao stajaliste da je kozmetika zasebna grana medicine i da
je njezin zadatak njega i uljepsavanje kozZe, dotjerivanje raznih anomalija, deformacija i
drugih promjena na pojedina¢nim organima ¢ovjeka. Potvrdio je da njega koZe zaista
spada u domenu dermatologije te da je u jednom dijelu dio dermatologije. Naprotiv, ot-
klanjanje ve¢ih koznih i potkoznih tumora i oZiljaka, popravaka ili otklanjanje raznih
vrsta deformacija pojedinih dijelova i organa tijela, kao i nosa, usana, o¢nih kapaka,
vise¢ih dojki, viseceg trbuha, itd., odnosno ¢isto kirurski pothvati, spadaju najveé¢im
dijelom u domenu kirurgije, odnosno kozmetitke kirurgije. Glavni sanitetski savjet
potvrduje da se kozmetikom kao granom medicine moze i smije baviti samo lije¢nik, a
niposto druga osoba - laik.** Savjet je bio i misljenja da je ,,postojanje raznih kozmeti¢-
kih ustanova, zavoda i salona, vodenih od strane laika, zaista jedna nemila pojava, koju
treba suzbijati svim zakonskim sredstvima®“.** Zaklju¢eno je da lije¢nici specijalisti za
kozne i spolne bolesti nemaju zakonsko pravo nazivati se kozmeti¢arima i stavljati na
svoje table specijalist i za kozmetiku.

Prema tome, naziv kozmeti¢ar na temelju stava iz 1933. godine bio je odreden samo
za laike, tj. vlasnike kozmeticarskih instituta, koji su stoga iznimno imali pravo vrsiti
nadrilije¢ni¢ku praksu. Takvi obrti morali su se nazivati zavodima za njegu ljepote i
tijela, 2 mogli su samo obavljati poslove njege, dakle tretmane masaze lica, parenje lica,
tretiranje lica raznim kremama, ¢i$éenje lica od akni i ostalih neéistoda, izbjeljivanje, itd.

Studija slucaja: Maud Pototschnig

Kad je rije¢ o njegovanju ljepote u meduratnom Zagrebu neizostavna osoba bila je
ugledna kozmeti¢arka Maud Pototschnig, Stilizirano prvo slovo vlasni¢ina imena ¢inilo
je njezin zavod prepoznatljivim u nizu raznolikih natpisa trgovina i lokala kojima su za-
grebacki trgovi i ulice tada obilovali. Vise od ¢etrdeset godina nakon $to je njezin zavod
za njegu ljepote nestao s Jeladi¢evog trga, u svojoj knjizi Glosar za lijevu ruku, pisuéi o
problematici razli¢itih izraza i konstrukcija u hrvatskome jeziku, jezikoslovac Vladimir
Ani¢ zanimljivo navodi: ,Kada piSem po zraku piSem od djetinjstva Maud Pototschnig.

83 HR-HDA-890-ZP, kut. 289, Zdravstveni djelatnici, dr. Hinko Levi, osobni dosje.
84 Isto.

93



HISTORIJSKI ZBORNIK, LXXVII (2024), br. 2, str. 77-104

Zasto pisem ime vlasnice kozmetitkog salona koju nisam nikada vidio? Pisem li grafi¢-
ku sliku imena i prezimena koje nikada nisam izgovorio? Imitiram li sam duktus radi
slova M? Ne piSem nikakav tekst. To je svakako ‘tik’, ali gdje je uzrok $to pisem ba§ to?“®

Maud (Manda) Pototschnig, bila je rodom Slovenka iz Slovenj Gradeca, Dravska
Banovina, a okolnosti pod kojima je do$la u Zagreb nisu nam poznate. Poznato nam
je da je bila pripadnicom ugledne obitelji industrijalaca Pototschniga, vlasnika tvorni-
ce koze u Slovenj Gradecu. Nije poznat podatak o mjestu i datumu njenoga rodenja.
Medutim, iz ostalih dostupnih podataka doznajemo da je Maud imala dva brata, Fran-
ca Ksavera mladeg i Bernarda. Nakon smrti oca Franca S. Pototschniga u 71. godini
zivota 22. listopada 1934., navedeni su i oZalo$¢eni ¢lanovi obitelji — supruga Marija
i djeca Maud, Franz i Bertl (Bernard).* Nakon smrti oca tvornicu koze preuzimaju
Franc Ksaver Pototschnig mladi i majka Marija, a ing. kemije Bernard ima trgovacku
punomo¢ u poduzeéu.’’

Svoju molbu za otvaranje kozmeti¢kog obrta namijenjenog njezi zenske ljepote po-
slala je 10. rujna 1930. u Gradsko poglavarstvo u Zagrebu. Kozmeti¢arski obrt — Zavod
za njegovanije ljepote otvorila je u Praskoj ulici kbr. 4/11, a 1940. godine seli na Jela¢i¢ev
trg kbr. 7/11. Povodom toga dogadaja vlasnica mijenja naziv obrta iz Maud Pototsch-
nig — diplomirana specijalistkinja i vje$takinja za nau¢nu Zensku kozmetiku, Zagreb
u Kozmeti¢ki zavod Maud Pototschnig — za njegu lica i tijela, a tom prilikom nastaje
i prepoznatljiv znak obrta, koji je bio otisnut na bro$urama i pakiranjima proizvoda.
Na Jeladi¢evom trgu Zavod je djelovao u vlasni§tvu Maud Pototschnig sve do 1945.
godine, kad je odlukom Gradskog narodnog odbora Zagreb konfisciran.®

Prilikom registriranja svoga obrta 1930. godine na Maud Pototschnig odnosili su se
vazedi propisi kojima se regulirao obrt, prvo Obrtni zakon iz 1884. godine, a od 1931.
godine Zakon o radnjama.®’ Kozmetiarski obrt je prema potonjem odreden kao za-
natska radnja — kozmeticari za njegu lica i tijela. Za obavljanje rada Maud Pototschnig
trebala je prema Zakonu, uz pisanu molbu za otvaranje obrta, predati Gradskom po-
glavarstvu u Zagrebu domovnicu i dokaz ste¢ene stru¢ne spreme, $to je bila uobic¢ajena
praksa za otvaranje obrta koja se dokazivala diplomom zavr$ene odgovarajuée obrtne
$kole. Kozmeticari koji su obavljali sluzbu bili su prema Zakonu odgovorni Obrtni¢-
koj komori u Zagrebu. Nakon registracije svoga obrta i uspje$noga dvogodisnjeg rada,
Maud Pototschnig je, prilikom obnavljanja obrtnice 1932. godine, uslijed novoga
Zakona odlutila obrt prosiriti na proizvodnju i prodaju kozmeti¢kih proizvoda pod
svojim imenom, mogu¢e potaknuta i primjerom drugih salona koji su uz tretmane pro-
davali svoje preparate; primjerice Ekas laboratorij koji je proizvodio Elegantine kreme,
pudere, sapune, kolonjske vodice i vrsio tretmane.

85 Ani¢, Glosar za lijevu ruku, 65.

86 ,Osmrtnica Frans S. Pototschnig", Jutro, 23. listopad 1934, 8.

87 ,lz trgovinskega registra®, Trgovski list, 15. sije¢anj 1935., 2.

88 HR-DAZG-10-GPZ, kut. 307, Obrtni odsjek, obrtni dosje Maud Pototschnig, br. I1-3411-1933.

89 Zakon o radnjama od 5. studenog 1931., 13. Kozmeticari kao obrenici su spadali u drugi odjeljak —
zanatske radnje. Nalaze pod red. br. 59. ,,Kozmeticari za njegu lica i tijela®.
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O svojoj odluci 1932. godine obavjestava Gradsko poglavarstvo u Zagrebu, a u mo-
Ibi pise kako musterije od nje zahtijevaju da im nabavi i proda razli¢ite kozmeti¢ke pre-
parate, toaletne vode, kreme i sli¢ne proizvode koje koristi prilikom svojih tretmana.
Takoder, u svome zahtjevu trazi pravo na proizvodnju i prodaju proizvoda pod svojim
imenom jer bi, kako navodi, prodaja kozmeti¢kih proizvoda pod drugim imenom bila
$tetna za njezin ugled i poslovanje. Pritom isti¢e da samostalno proizvodi preparate i da
ih gotove pakira u odgovaraju¢u ambalazu s nazivom salona.”® Molbi je prilozila i popis
proizvoda koje namjerava proizvoditi: Proljetna rosa (Frithlingstau), Mera — krema za
dan, Nihta — krema za no¢, proizvod za trajno odstranjivanje dlaka (Deuerenthaarung),
Sauerstof — Esanc, Sauerstof — prasak, puder i kampforna rastopina (kampferlotion).

Gradsko poglavarstvo odbilo je pisanu molbu Maud Pototschnig za proizvodnju i
prodaju kozmeti¢kih proizvoda, jer je gradski fizik utvrdio da moliteljica nije stru¢no
obrazovana za proizvodnju kozmeti¢kih preparata te ih stoga nije mogla prodavati.
Jednako tako, prilikom ispitivanja sastava kozmetickih pripravaka jedan od sastojaka
pudera — cinkov oksid — pokazao se spornim, jer se nije smio koristiti bez lije¢ni¢kog
recepta. Razloge prili¢no oprezne reakcije Gradskog poglavarstva na pokusaj proizvod-
nje i prodaje upitnih kozmeti¢kih proizvoda mozemo potraziti i u ¢injenici da je proi-
zvodnja i prodaja kozmetickih proizvoda bila regulirana Zakonom o radnjama, prema
kojemu je stru¢na sprema bila uvjet za dobivanje obrtne dozvole.”! Upravo su zbog toga
najc¢e$éi samostalni proizvodadi i prodavaci kozmeti¢arskih pripravaka bile ljekarne
koje su zaposljavale stru¢no osoblje.

Proizvodnju i prodaju kozmetic¢kih pripravaka nadzirala su i nadlezna tijela druge mo-
Ibe — prvo Zavod za kontrolu lijekova bioloskoga porijekla, a zatim Odjel za socijalnu poli-
tiku i narodno zdravlje Savske Banovine i Apotekarske komore.”> Dozvole za proizvodnju
i stavljanje u promet kozmeti¢kih pripravaka izdavale su se na temelju Rjesenja o kontroli
kozmetickih predmeta, a na osnovu Pravilnika o lijekovima i ljekovitim specijalitetima®
Za svaki kozmeticki pripravak koji bi bio stavljen na trZi$te trebao je biti naveden njegov
kemijski sastav. Odobreni kozmeti¢ki proizvod stavljao se u promet pod zasti¢enim ime-
nom i jedino ga je mogao proizvesti izvorni proizvoda¢ ili ovlastena osoba/tvrtka koja je
vr$ila proizvodnju i distribuciju lijekova, ljekovitih specijaliteta i kozmetickih pripravaka.

Kozmetic¢ki preparati bili su oporezivani. Za njih se naplaéivala banovinska trosarina,
a naplata se vrsila putem tro$arinskih markica koje su se lijepile u odgovarajuéem izno-
su?* Banovinske tro$arinske markice na kozmeti¢ke proizvode duzni su bili nalijepiti

90 HR-DAZG-10-GPZG, kut. 307, Obrtni odsjek, obrtni dosje Maud Pototschnig, br. I1-3411-1933.

91 HR-HDA-151-SBOTOI, kut. 79, odluka o razgrani¢enju industrijskih i zanatskih radnji u smislu
zakona o radnjama ¢l. 32., br. 26667-VIII-1934, 3. studeni 1934. Odluka je obuhvatila i radionice za
proizvodnju kozmeti¢kih proizvoda.

92 Suljagié, ,Regulativa lijekova na podru¢ju Banske Hrvatske u vrijeme Austro-Ugarske i izmedu dva
svjetska rata: zakonodavni aspekt®, 164.

93 ,Rjeenje o kontroli kozmeti¢kih predmeta®. Zbirka zakona i uredbi, (98) 1936, 351.

94 HR-HDA-150-SBFO, kut. 2, navedeno je bilo propisano okruznicom br. 35758-VII-1933, 20. lipanj
1933.
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proizvodadi, veletrgovci, zastupnici stranih tvrtki za prostor kraljevine Jugoslavije, tr-
govci na malo, ljekarnici i brijadi, a odnosile su se na sve kozmeti¢ke preparate koje su
sami proizveli ili koje su nabavili iz inozemstva i drugih banovina. Prilikom prodaje na
svaki kozmeti¢ki proizvod prema Uredbi o razrezu i naplati poreza iz 1932. godine bilo je
zara¢unato 10 % luksuznog poreza u korist drzavnog prora¢una, a prema ¢l. 5. Uredbe o
porezu luksuzne robe koja je bila proizvedena u zemlji odluéivala je nadlezna financijska
direkcija (za prostor Savske banovine to je bila Savska financijska direkcija u Zagrebu).”

Zbog odbijenice koju je dobila za samostalnu proizvodnju i stavljanje u promet
kozmeti¢kih pripravaka, Maud Pototchnig je kao svog pravnog zastupnika angazirala
uglednog zagrebackog odvjetnika dr. Dragutina Rosenberga da zastupa njezine inte-
rese pred Gradskim poglavarstvom. Na zapisnik je tada ponovno izre¢ena nadopuna
molbe o prosirenju obrtnice, u kojoj je Maud za proizvodaca svojih preparata odabrala
kemijsko-farmaceutsko industrijsko i trgovacko Rave d. d. u Zagrebu, dok je punjenje i
pakiranje gotovih preparata s nazivom tvrtke Maud Pototschnig te prodaju i reklamu
namjeravala samostalno obavljati.

Iz obrtnog dosjea nije poznat kona¢ni ishod poslovnog dogovora izmedu Maud Po-
totschnig i Rave d. d., no za vrijeme trajanja postupka Gradsko poglavarstvo zaprimilo
je prijavu u kojoj gradski fizikat upozorava da je Maud navedene proizvode ve¢ stavila
u promet. Osim toga, reklamirala ih je u Jutarnjem listu (8. veljace 1932.), pri ¢emu je
navela da proizvode potpisuje diplomirana specijalistica i vje$takinja Instituta za mo-
dernu i znanstvenu njegu ljepote te za proizvodnju kozmeti¢kih preparata.”® Na to je
ocekivano reagirala tvrtka Rave d. d., dopisom iz oZujka 1932. godine u kojemu stoji:
»1zjavljujemo ovime, da niZe navedene preparate, koje tvrtka Maud Pototschnig, Zavod
za kozmetiku, Zagreb, Praska ul. 4/11I raspacava i prodaje izradujemo po stru¢njacima
u naSem poduzeéu® a to nas upucuje da je Maud bez jasne dozvole proizvode koji su
nastali u suradnji s farmaceutskom tvrtkom Rave d. d. odlu¢ila samostalno prodavati i
slati nekim zagreba¢kim drogerijama (drogerija Latona, Gunduliéeva 5, Engleska dro-
gerija, Ilica 17 i drogerija Universal, Ilica 2).

Zbog prekriaja Zakona o radnjama, gradski fizikat zabranio je Maud Pototschnig
prodaju i proizvodnju kozmetic¢kih preparata dok ne ishodi potrebnu obrtnu dozvolu
za prodaju i dok preparati koje bi trebala izradivati tvrtka Rave d. d. ne odobri Odjel za
socijalnu politiku i narodno zdravlje Savske Banovine. Iz obrtnog dosjea nije poznato
kakav je bio ishod poslovnih pregovora izmedu Maud Pototschnigi Rave d. d. Suradnja
je, medutim, zacijelo ostvarena, jer iz popisa duznika za 1932. godinu, koji je Rave d. d.
dana 31. prosinca te godine dostavio Savskoj financijskoj direkeiji, pod brojem 857 stoji
da je Maud Pototschnig poduzeéu bila duzna 99 850 dinara za usluge.””

95 HR-HDA-226.2-MZU GRZ NDH, kut. 180. Kozmetika Pototschnig, prituzba, br. 801-Z-1941,
23. travnja 1941; ,Pravilnik o oglasavanju lekova i lekovitih specijaliteta u dnevnim listovima ili dru-
gim nadinom". Zbirka zakona i uredbi, 324 (1932), 1016-1017.

96 ,Zahtijevajte svagdje MP preparate®, Jutarnji list, 8. veljata 1932., 12.

97 HR-HDA-152-SFD, kut. 600, dosje Rave d. d. kemijsko-farmaceutsko trgovacko i industrijsko, Za-
greb, br. 1161.
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Nakon toga slu¢aja salon je vjerojatno uspjesno nastavio s radom jer je Maud Potot-
schnig u ljeto 1940. godine svoj kozmeti¢ki zavod za njegu ljepote preselila iz Praske
ulice na Jela¢i¢ev trg 7/11. Nakon preseljenja na novu lokaciju u Novostima je 11. kolo-
voza 1940. objavljen reklamni ¢lanak ,,Njega u kozmeti¢kom salonu® koji potpisuje dr.
ing. kemije Pototschnig’ U ¢lanku navodi svoju novu adresu i opisuje $to njega koze
znadi za suvremenu zenu i zdravlje i ljepotu tijela, kako se pravilno izvodi i koje prepa-
rate treba koristiti za pravilnu njegu lica, naravno, s naglaskom na preparate Kozmetike
Pototschnig.

Nakon preseljenja Zavoda na Jeladi¢ev trg ponovno je otvoreno pitanje neposje-
dovanja obrtne dozvole za proizvodnju i prodaju kozmeti¢kih pripravaka. Ovog puta
pokreta¢ postupka bio je ugledni ljekarnik Vlatko Bartuli¢, vlasnik Kaptolske ljekarne
»K sv. Mariji%, koji je Gradskom poglavarstvu podnio prijavu protiv Maud Pototschnig
zbog prekrsaja Zakona o radnjama, a Poglavarstvo je ¢itav slucaj proslijedilo banskoj
vlasti Banovine Hrvatske, Odjelu za obrt, industriju i trgovinu, i Apotekarskoj komo-
ri u Zagrebu.”” U svojoj prijavi Bartuli¢ navodi da, koliko je njemu poznato, vlasnica
zavoda nema odgovaraju¢u dozvolu za proizvodnju i prodaju kozmeti¢kih pripravaka,
a posebno spornim smatra navode vlasnice da zavodom upravlja dr. ing. kemije Potot-
schning, koji prema Bartuli¢u ne postoji, a ona ni nema na taj naslov izdanu obrtnicu.
Dodaje da je u Zavodu na Jeladi¢evom trgu zaposleno pet zaposlenika i jedan farma-
ceut, ali da se proizvodi izraduju u obi¢noj kuhinji. Osim toga, isti¢e da se prodaju po
visokim cijenama, npr. jedan lon¢i¢ kreme za lice stoji 50 dinara.'®

Potaknuta prijavom, Apotekarska komora u Zagrebu (3. ozujka) 1941. godine na
teren je poslala svoj kontrolni organ, pravnika Milana Huziaka mladeg koji je bez za-
preka kupio u kozmetickom zavodu Pototschnig jedan lon¢i¢ Gold Star — hormon kre-
me za lice po cijeni od 120 dinara i jedan lon&i¢ Silver Star — vitamin kreme po cijeni od
30 dinara. Samom kupnjom dokazana je neovla$tena prodaja kozmetickih pripravaka.
Preostalo je jo$ utvrditi podrijetlo, odnosno okolnosti i na¢in njihove proizvodnje. Po
tom pitanju ocitovala se i sama Maud Pototschnig, isti¢uéi da sporne pripravke ustvari
proizvodi njezin brat Bernard, inZenjer kemije, koji je za proizvodnju preparata nave-
denih u bro$uri imao dozvolu. Prema njezinim navodima, laboratorij dr. ing. kemije
Pototschnig nalazi se u Slovenj Gradecu dok se Maud bavi samo njegovanjem ljepote i
radi sama u Zavodu, a za svoje tretmane koristi isklju¢ivo bratove proizvode.'

Citay slu¢aj, kako je navedeno u spisu Ministarstva zdravstva NDH broj 801-Z-
1941, proslijeden je na daljnje ispitivanje Kraljevskoj banskoj upravi Dravske Banovine

98 ,Njega u kozmetitkom salonu®, Novosti, 11. kolovoz 1940., 22.

99 HR-HAD-163-SB OIT, knj. 12., Urudzbeni zapisnik (71 001-82 400) za 1941. Istup zakona o rad-
njama., HR-HAD-226.2-MZU GRZ NDH, kut. 108, Kozmetika Pototschnig, prituzba, br. 801-Z-
1941, 23. travnja 1941.

100 HR-HDA-226.2-MZU GRZ NDH, kut. 180. Kozmetika Pototschnig, prituzba, br. 801-Z-1941,
23. travnja 1941.

101 HR-HDA-226.2-MZU GRZ NDH, kut. 180. Kozmetika Pototschnig, prituzba, br. 801-Z-1941,
23. travnja 1941.
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u Ljubljanu da ispita to¢nost tvrdnji optuzene, da ustanove postoji li dr. ing. kemije
Bernard Pototschnig i provjere ima li za navedeni posao izdanu obrtnu dozvolu. U
prijepisu iskaza Sreskog nacelstva u Slovenj Gradecu stoji da je vlasnik tvornice koze u
Slovenj Gradecu Franc Ksaver Pototschnig, i da se u njezinom sklopu nalazi laborato-
rij za kemijske i kozmeti¢ke proizvode koji zaista vodi brat vlasnika tvornice Bernard
Pototschnig, a kao dokaz njegove stru¢ne spreme naveden je i broj diplome Tehnicke
visoke $kole u Darmstadtu. Odlukom Sreskog nacelstva u Slovenj Gradecu Bernard
je 1936. godine dobio obrtnu dozvolu za proizvodnju ski-voska i slicnih kemijskih
proizvoda, kao i dozvolu za izradu i kozmeti¢kih preparata od Zbornice za trgovino
obrt in industrijo u Ljubljani. Izjavu je dao i Bernard, a u njoj navodi da kozmeticke
preparate proizvodi sam i da u tu svrhu laboratorij koristi samo par dana Jjeti kako bi
napravio godi$nje zalihe kozmeti¢kih proizvoda i ski-voska, time potvrdujudi navode
svoje sestre.'”

Rjesavanje predmeta prili¢no se oduzilo pa je na koncu predmet dospio na rjesava-
nje kod Ministarstva zdravstva za vrijeme Nezavisne Drzave Hrvatske. Ishod sluc¢aja
zapravo je ostao nejasan, no poznato je da je Zavod nastavio s radom na adresi Jeladi¢ev
trg 7/11 sve do 1946. godine. Vazno je napomenuti da Maud Pototschnig, kao pripad-
nica njemacke Volksgruppe, tijekom rata po svemu sudeéi nije imala problema s vlasti-
ma. U to je vrijeme uredivala i rubriku o njezi Zenske ljepote u listu Deutsche Zeitung
in Kroatien, u sklopu kojega u jesen 1941. godine pocinje izlaziti poseban prilog uz
nedjeljni broj Das Reich der Fran namijenjen Zenama, a koji je tematizirao majéinstvo,
predanost domovini te njegu tijela i ljepote kod Zena.!”

Kozmeti¢ki zavod Maud Pototschnig konfisciran je nakon Drugog svjetskog rata
30. srpnja 1945. odlukom Gradske komisije za konfiskaciju. Biv$i radnik u kozme-
titkom Zavodu Josip (Joca) Kraus-Krasovié, koji je rat proveo u partizanima, bio je
veé otprije suvlasnik (50 %) obrta, a ostala polovica je bila u vlasnitvu GUND-a.
Nakon zavrietka Drugog svjetskog rata Krasovi¢ se vratio u Zagreb i otkupio drugu
polovicu od GUND-a. Medutim, s obzirom na to da nije imao poloZen stru¢ni ispit
za kozmeticara, obrt nije mogao glasiti na njega, stoga nastavlja s radom pod imenom
Maud Pototschnig. U tome kratkom razdoblju od ljeta 1945. do 1946. poslovotki-
nja zavoda bila je Heda Gali¢. Krasovi¢ je raznim molbama i Zalbama Industrijskom
odjelu Gradskog NO-a i Ministarstvu industrije i rudarstva NRH pokusao ishoditi
pravo polaganja stru¢nog ispita za kozmeti¢ara i otvoriti obrt na svoje ime, medutim,
u tome nije uspio pa je na koncu odlukom GNO-a u lipnju 1947. godine obrt ugasen
iizbrisan iz registra.

102 Isto.
103 Kolar, ,,Osje¢ki list ‘Schulungsblatter” ili savjeti slavonskim Njemicama kako da se brinu o sebi, djeci i

mladeZi od 1942. do 1944, 315-393.
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Preparati za njegu lica Kozmetike Pototschnig

Kozmeticki zavod Maud Pototschnig reklamirao je svoje usluge i u tiskanim brosu-
rama, od kojih je jedna prilozena opisanom predmetu iz 1940./1941. godine. Iz nje
saznajemo mnogo o ponudi usluga i proizvoda kozmeti¢kog zavoda Maud Pototschnig
u to vrijeme. Prije svega, bro$uru vrlo primamljivom ¢ini dizajn naslovnice, koja pri-
kazuje naslikane o¢i spavalice s velikim trepavicama, obrve stilizirane tako da ispisuju
»>Maud Pototschnig” te malene crvene usne.

Sudedi prema velikoj ponudi usluga i proizvoda predstavljenih u brosuri, moglo bi
se re¢i da Zavod ni po ¢emu nije zaostajao za svjetskim i europskim trendovima na
tome polju. Medu proizvodima mnogo ih je bilo namijenjeno samostalnoj njezi kod
kuée, kako bi ih klijentice mogle svakodnevno koristiti i postizati u¢inak sli¢an kao
u salonu. Zavod je, medu ostalim, nudio tretmane ¢iS¢enja lica kremama, emulzija-
ma i uljima, tretman dubinskoga ¢i$¢enja pora pomocu pare ili kompresa, masazu lica
pomocu masti i preparata visoke frekvencije, tretman visokog sunca za masnu kozu,
upotrebu maski/obloga za lice (u ponudi su bile voéne maske, maske s vitaminima i
radijem). Osim toga, u ponudi su bili i tretmani za ¢i$¢enje pora pomocu kisika, na-
nosenje brojnih krema na lice i masaza koriStenjem glacala za lice, kupke za o¢i, ali i
odstranjivanje dlaka i madeza.'*

Kozmeti¢ki proizvodi u brosuri podijeljeni su na Standard i Specijal preparate.
Standard preparati uglavnom su bili povoljniji od Specijal preparata, a cijene su se
kretale od 15 do 30 dinara. Medu njima se mogu prona¢i osnovni preparati bez
specifi¢nih aktivnih sastojaka, a to su osnovna krema za dan i krema za no¢, epila-
tor za odstranjivanje dladica, puder krema, kolonjska voda pod nazivom Serpolette
i parfem s prepoznatljivim nazivom salona Maud Pototschnig Parfem te pripravci
za njegu kose, Sampon bez alkalija i losion za kosu (masni i suhi). Specijal proizvo-
di uglavnom su bili skuplji, s cijenama od 30 do 180 dinara,'® ovisno o koli¢ini.
U ponudi ih je bilo vi$e nego Standard proizvoda, a svaki je imao i podroban opis
primjene i u¢inka. Izmedu ostalih, moZemo izdvojiti sljedeée: Nihta — bijela krema
(jedan lon¢i¢ 30 dinara), dnevna krema koja se pod utjecajem topline topi na licu i
prodire duboko u pore te odstranjuje prasinu i ne¢isto¢u s lica; Nihta — Zuta krema,
hranjiva krema za koZzu koja je sadrzavala ulja; Mera — krema za dan, nemasna njezna
krema za osjetljivu kozu, koja se odmah upija i kozu ¢ini mekom, a preporuca se i
kao idealna podloga za puder; Gold star hormon krema, namijenjena odrzavanju

104 ,Njega u kozmetitkom salonu®, Novosti, 11. kolovoz 1940., 22.

105 Za usporedbu s cijenama proizvoda kozmetike Pototschnig, 1939. i 1940. godine mogu se uzeti cije-
ne novina. Primjerice, cijena novina Jutarnjeg lista bila je 2 dinara, a prosje¢na nadnica za kuharicu,
sobaricu i sl., ovisno o kvalifikacijama i radnom iskustvu kretala se izmedu 200 i 500 dinara. Prosje¢na
nadnica za vjezbenika u kancelariji bila je izmedu 500 i 600 dinara. Nesto visa, ovisno o plateznom
razredu, plada ¢inovnika iznosila je od 1000 do 1200 dinara. ,,Mali oglasnik® Jutarnji list, 31. studeni
1939., 31, ,Mali oglasnik® Juzarnji list, 1. prosinac 1940. Takoder: Grgié, Izmedu reZimske ideologije i
potreba gradanstva: Savska banovina 1929. - 1939.,215-216., 338.
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mladenacke svjezine; Silver star vitamin krema, koja je prema opisu bila mekane i
bar$unaste teksture namijenjena uévr$éivanju i zagladivanju koze te Hormon-vita-
min-krema (Crni biser).

Bioloske kreme za njegu lica u koje su spadale vitaminske i hormonske kreme bile su
vrlo cijenjene, a o njihovoj primjeni i u¢incima objavljivani su tekstovi u stru¢nim novi-
nama, naro¢ito u Drogerijskom i parfimerijskom vjesniku.*® Na trzistu je postojala jaka
konkurencija drugih vitaminskih krema, primjerice vitaminska krema Negresco koju
je proizvodio Kastel d. d. ili vitaminske kreme koje je proizvodilo Rave d. d. Upravo
zbog toga Maud Pototschnig je u svoju Specijal ponudu uvrstila vitaminsku i hormon
kremu, za koju navodi da se proizvodi ,,Prema receptu Chemical institute for culture
of beauty u Hollywoodu, kome je uspjelo da u njoj ujedini dva najdjelotvornija faktora:
hormon i vitamin. Djelovanje nedostizivo®.

Posebnu novost medu proizvodima kozmetike Pototschnig predstavljala je Krema
333 protiv pjegica na licu tj. hiperpigmentacije, ¢ija je cijena bila 40 dinara za jedan
lon¢i¢. Krema 333 u brouri je predstavljena kao odli¢na krema koja u vrlo kratkom
vremenu odstranjuje suncane pjege i mrlje na licu, vratu, ramenima i rukama, reklami-
rana je kao ,,neskodljiva“ krema za dan koja moze sluziti kao podloga za puder. Kreme
za njegu koZe protiv utjecaja sunca predstavljale su novost na trzistu kozmetickih pri-
pravaka, $to je bila posljedica porasta svijesti o Stetnosti prekomjernog izlaganja suncu.
Na tu temu u Drogerijskom i parfimerijskom vjesniku izlazili su ¢lanci koji govore o
novim saznanjima i isti¢u vaznost njege koze, npr. ¢lanak pod naslovom ,Istrazivanja
proizvoda za zastitu od sunca opaljene koze“.!”” Sli¢ni tekstovi mogu se pronadiiu revi-
ji Svijet koje je potpisivala dr. Julija Lederer. Istovremeno s porastom svijesti o rizicima
prekomjernog izlaganja suncu, na popularnosti dobiva preplanuli ten ljeti, tako da se
sve vi$e traze i kreme za tamnjenje i tretmani kvarz-lampom. S tim u skladu, Maud
Pototchnigu svome je salonu nudila tretman visokim suncem za tamnjenje i prodavala
proizvod za preplanuli ten — ulje za garavljenje (tamnjenje) Tamico.'®

Pored proizvoda primarno namijenjenih njezi koze, u ponudi su bili i proizvodi za
uljepsavanje, poput pudera i rumenila. Puder za lice bio je dostupan u nekoliko nijansi,
i to: Naturelle I (,krasne breskvine boje, za svijetle plavojke®), ,Rachel I (,prozirno
biserni puder za plavojke®), Rachel II (,njezni ivoir puder za brinette®), Brunette (,,to-
pli ton za tamniju put”) i Ocre Ros¢ (,.koraljni puder za kreolke®). Cijena pudera po
kutijici iznosila je 40 dinara. Sto se pak ti¢e rumenila, u ponudi je bio Rouge-créme,
»masni ruz za lice po cijeni od 20 dinara.

S obzirom na to da su s promjenom stila odijevanja Zene pocele uklanjati dlacice is-
pod pazuha, na nogama i rukama, na popularnosti takoder dobivaju i kreme za depila-
ciju, o ¢emu svjedoée brojne reklame u novinama i ¢asopisima. U skladu s time, i Maud

106 ,,Bioloske kreme za njegu lica®, Drogerijski i parfimerijski vjesnik, veljata 1938, br. 2, 5-6.

107 ,Istrazivanja proizvoda za zastitu od sunca opaljene koze®, Drogerijski i parfimerijski vjesnik, veljata
1938, br. 2, 6-7.

108 ,Njega u kozmetitkom salonu®, Novosti, 11. kolovoz 1940., 22.
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Pototschnig prodavala je svoju kremu za depilaciju pod nazivom Amerikanska smola.
Osim pojedina¢nih proizvoda, u ponudi je bila i ,Kutija za njegu ljepote” (,, Boite de
beauté) — paket koji je sadrzavao sljedeée proizvode kozmetike Maud Pototschnig:
Mera kremu za dan, Silver Star vitaminsku kremu za no¢, tonik za lice Proljetna rosa,
kolonjsku vodu Serpolette i Medicinal puder u Zeljenoj nijansi. Cijena paketa u dekora-
tivnoj kutiji iznosila je 180 dinara.

Zakljucak

Politi¢ke, gospodarske i drustvene promjene koje su nakon Prvoga svjetskoga rata na-
stupile u Kraljevini SHS, pa tako i u Zagrebu, stvorile su preduvjete za prodor kozme-
tickih preparata na domade trziste. Tome je od pocetka dvadesetih godina u velikoj
mjeri pridonio i razvoj farmaceutske industrije, u ¢ijoj su proizvodnji i ponudi ovi pre-
parati takoder pronasli svoje mjesto. Za porast popularnosti kozmetike od posebnog
su znadaja bili pojedini aspekti popularne kulture koja se pod razli¢itim inozemnim
utjecajima vrtoglavom brzinom mijenjala i bujala, $to je dovelo do oblikovanja novog
nacina zivota i prepoznatljivog gradanskog stila. Ove promjene plodno su tlo pronas-
le prije svega medu pripadnicima boljestoje¢ih slojeva gradskog stanovnistva, koji su
si mogli priustiti pracenje modnih trendova, nove oblike zabave i na¢ine provodenja
slobodnog vremena. Ulogu medija i promotora pozeljnog Zivotnog stila preuzeli su sve
brojniji popularni i zenski ¢asopisi, ali isto tako i filmovi koji su poticali upotrebu koz-
metickih pripravaka radi uljep$avanja.

Opisane okolnosti su uz pojavu stranih i domaéih kozmeti¢kih proizvoda dovele
do pojave kozmetickih salona, odnosno specijaliziranih salona za uljep$avanje i njegu
tijela, kao i prodavaonica kozmeti¢kih preparata. U njima su konkurenciju pronasle
liekarne koje su tradicionalno u manjim koli¢inama proizvodile i prodavale pripravke
za njegovanje ljepote, prije svega koze.

Jedan od istaknutijih zagrebackih kozmeti¢kih zavoda tih godina bio je Zavod
za njegovanje ljepote kozmeti¢arke Maud Pototschnig. Iz sa¢uvanih izvora moze se
zakljuditi da se radilo o jednom suvremenom zavodu koji je svojim uslugama i po-
nudom proizvoda pratio onodobne modne trendove. Premda sami detalji poslovanja
i popularnosti salona u petnaestogodi$njem razdoblju njegova postojanja nisu mogli
biti ustanovljeni, sam kontinuitet njegove prisutnosti i rada, a narotito preseljenje na
Jeladi¢ev trg, ukazuju na uspjesno poslovanje. U postupcima obrtnih vlasti, oblikova-
nju i primjeni obrtnih propisa, odrazava se njihova nespremnost i tromost pri uspo-
stavljanju reda pred pojavom sve brojnijih kozmeti¢kih zavoda i salona za uljepSavanje
tih godina. Primjer zavoda Maud Pototschnig svjedodi o propustima i nedostatcima
kod regulacije polozaja i uloge kozmeti¢ara-laika, osobito u odnosu na ljekarnicku i
medicinsku struku. Nejasne granice u odredenoj su mjeri omogucavale zloupotrebu,
jer su takvi kozmeti¢ki zavodi bili ponajprije motivirani zaradom. Kao $to se iz razrade
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samog slu¢aja moze vidjeti, Maud Pototschnig u odredenim je aspektima svog rada
bila na rubu ili pak izvan zakona, prodaju¢i kozmeticke pripravke bez dozvole, $to je
iskori$tavala njezina konkurencija. Zavod je barem dvaput dosao u sukob s nadleznim
tijelima, $to naravno s jedne strane govori ponesto o samom zavodu i njegovoj vlasnici,
no isto tako naglasava spomenuti problem izostanka jasne definicije zvanja i podru¢ja
djelatnosti kozmetic¢ara toga vremena koji je uslijed te neodlu¢nosti na izvjestan nadin
bio gurnut u sferu nadrilije¢nistva.

Izvori i literatura

Arhivski izvori

HR-DAKA-3-PGK: Hrvatska, Drzavni arhiv u Karlovcu, fond 3, Poglavarstvo grada Karlovca
(1918. - 1941.)

HR-DAZG-10-GPZ: Hrvatska, Drzavni arhiv u Zagrebu, fond 10, Gradsko poglavarstvo Za-
greb (1918. - 1941.)

HR-HDA: Hrvatska, Hrvatski drzavni arhiv, Zagreb

— fond 135, Inspektorat Ministarstva narodnog zdravlja Kraljevine SHS u Zagrebu (1924.
~1928.)

— fond 151, Savska Banovina. Odjeljenje za trgovinu, obrt i industriju (1929. - 1939.)

— fond 152, Savska financijska direkcija u Zagrebu (1929. - 1940.)

— fond 163, Banovina Hrvatska. Odjel za obrt, trgovinu i industriju (1939. - 1940.)

— fond 226, Ministarstvo zdravstva i udruzbe NDH. Glavno ravnateljstvo za zdravstvo NDH
(1941. - 1945.)

— fond 597, Industrijska komora u Zagrebu (1938. - 1948.)

— fond 1076, Ministarstvo drzavne riznice NDH. Odjel za novéarstvo, drzavnu imovinu i du-
gove. Ured za podrzavljeni imetak (Ponova) (1941. - 1945.) [1932. - 1946.]

— fond 1526, Ljekarna Bartuli¢

Tisak

Drogerijski i parfimerijski viesnik (Zagreb), 1938.
Jutarnji list (Zagreb), 1932, 1939, 1940.

Jutro (Ljubljana), 1933, 1934.

Koprive (Zagreb), 1930.

Lijecnicki viesnik (Zagreb), 1935, 1938, 1939.
Mariborer Zeitung (Maribor), 1934.

Novosti (Zagreb), 1940.

Svijet (Zagreb), 1926. - 1936.

Trgovski list (Ljubljana), 1935.

102



Ivana Marinovi¢: Slu¢aj Maud Pototschnig i kozmetika u meduratnom Zagrebu

Sluzbena glasila

Sluzbene novine (Beograd), 1922.

Zbirka zakona i uredbi (Zagreb), 1931.
Zbirka zakona i uredbi (Zagreb), 1932.
Zbirka zakona i uredbi (Zagreb), 1936.
Zbirka zakona i uredbi (Zagreb), 1940.

Literatura

Ani¢, Vladimir. Glosar za lijevu ruku. Zagreb: Naprijed, 1988.

Dugac, Zeljko. Kako biti tist i zdrav. Zdravstveno prosvjelivanje u meduratnoj Hrvatskoj. Za-
greb: Srednja Europa, 2010.

Fatovié-Ferendi¢, Stella; Brki¢-Midzi¢, Silvija. ,,Pocetci i strategije marketinga tvornice Kastel
d.d. (1920. - 1945.)". Medicus 27 (2018), br. 2: 211-222.

Fatovi¢-Ferentié, Stella; Ferber-Bogdan Jasenka. ,, Tvornica Rave u ozradju pocetaka kemij-
sko-farmaceutske proizvodnje na podru¢ju Hrvatske®. Acza medico-historica Adriatica 18
(2020), br. 1: 63-88.

Festeti¢, Miroslav. Zakon o radnjama, 111. izdanje. Zagreb: Tipografija d. d., 1933.

Frith, Katherine. ,,Globalizing Beauty: A Cultural History of the Beauty Industry*. Submitted
to ICA for presentation at the Annual Conference Seattle, WA May 2014., 1-33.

Grgié, Stipica. Izmedu rezimske ideologije i potreba gradana: Savska banovina 1929. — 1939.
Zagreb: Fakultet hrvatskih studija Sveuc¢ilista u Zagrebu, 2020.

Jones, Geoftrey. Beauty imagined: A history of the global beauty industry. New York: Oxford
University Press, 2012.

Knezevi¢-Krizi¢, Ivana; Vinaj, Marina. ,,Od male sli¢ice do velike pri¢e: Osjecka tiskana grada
tvornice Saponia u Odjelu knjiznice Muzeja Slavonije“. Glasnik drustva knjizniiara Slavo-
nije, Baranje i Srijema vol. 26 (2022), br. 1/2: 11-23.

Kolar, Mira. ,Osjecki list ‘Schulungsblitter ili savjeti slavonskim Njemicama kako da se brinu
o sebi, djeci i mladezi od 1942. do 1944.%. Godisnjak njemacke narodnosne zajednice — Volk-
sdeutsche Gemeinschaft Jahrbuch vol. 10 (2003): 315-331.

Kolveshi, Zeljka. Zagreb i , Svijet~ ,, Svijet“i Zagreb dvadesetih. Zagreb: Muzej grada Zagreba,
2006.

Kouris, Gavriil; Trompoukis, Constantinos; Contiades, Xenophon; Philalithis, Anastas. ,He-
alth reform initiatives in the interwar era: the case of Greece and the role of the league of
nations health organisation®. Acta medico-historica Adriatica 21 (2023), br. 1: 115-140.

Peiss, Kathy. ,On Beauty ... And the History of Business®. Enterprise & Society: The Internati-
onal Journal of Business History vol. 1 (september 2000), no. 3: 485-506.

Pintur, Marin; Pandza, Kristina; Ban, Rafacla. Alga Susak — tuvar vasega zdravlja. Rijeka: Mu-
z¢j grada Rijeke; JGL, 2023.

Ramsbrock, Annelie. ,Rationalititen der Schonheit Wissenschaftliche Kosmetik zwischen
Aufklirung und Welewirtschaftskrise“. Historische Anthropologie vol. 21 (2013), no 1:
103-125.

Sinclair-Dootson, Kirsty. ,, The Hollywood Powder Puff War Technicolor Cosmetics in the
1930s". Film History vol. 20 (2016), no. 1: 107-131.

103



HISTORIJSKI ZBORNIK, LXXVII (2024), br. 2, str. 77-104

Sklevicky, Lydia. ,Patuljasta amazonka hrvatskog feminizma: Marija Juri¢ Zagorka, 1988.%. U:
Konji, Zene, ratovi, ur. Dunja Rihtman Augustin, 1996, 245-247.

Spomen knjiga prve obljetnice Nezavisne dr#ave Hrvatske (10. travnja 1941. — 10. travnja 1942.).
Zagreb: Tipografijad. d., 1942.

Suljagié, Boris. ,,Regulativa lijekova na podru¢ju Banske Hrvatske u vrijeme Austro-Ugarske i
izmedu dva svjetska rata: zakonodavni aspekt®. Arbivski vjesnik 64 (2021): 149-175.

Sute, Ivica. Hrvatska povijest 1918. — 1941. Zagreb: Leykam International, 2019.

Vajo, Koraljka. Marijina industrija ljepote — Marija Kalentié i ,, Neva® dizajn ambalaze 1963-
1985. (katalog izlozbe). Zagreb: Muzej za umjetnost i obrt, 2013.

Vujnovic, Marina. Forging the Bubikopf Nation, Journalism, Gender and Modernity in Interwar
Yugoslavia. New York: Peter Lang Publishing, 2009.

Zcbcc—gilj, Ivana. Zagrebatka industrija 193S. — 1939. u kontekstu meduratnog gospodarskog
razvoja. Zagreb: Institut Ivo Pilar, 2017.

Mrezne stranice

Hibbard, Ruth. ,,Giving face — women’s make-up style and status in the 1930s" Victoria and
Albert Museum, London. Pristup ostvaren 1. 12. 2023. https://www.vam.ac.uk/blog/
museum-life/giving-face-womens-make-up-style-and-status-in-the-1930s

SUMMARY

The Case of Maud Pototschnig and Cosmetics in Interwar Zagreb

The social changes that took place after the end of the First World War introduced, among
other things, some new forms of entertainment, ways of spending free time, dressing and beau-
tifying, which was particularly evident in large cities like Zagreb. The contours of the new life-
style in the cities were drawn on the pages of popular newspapers, such as the Svijer magazine,
which followed and transmitted trends from abroad, especially Western European countries
and the United States. Consequently, the popularity of cosmetics also increased, which was
manifested in the founding of a number of companies for the production and distribution of
cosmetic products, as well as in the emerging of beauty salons. The absence of clear boundaries
between the professional domains of beauticians and medical specialists, specifically derma-
tologists, became a serious problem for the authorities. The work of the institute for beauty care
of the Zagreb beautician Maud Pototschnig has been analyzed and presented as an example
that illustrates certain aspects of the problem related to the appearance and activity of beauty
salons in those years.

Keywords: cosmetics; Zagreb 1930s; dermatology; pharmaceutical industry; Maud Pototschnig
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