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SAZETAK

U radu se analizira i kriti¢ki razmatra politicka kampanja korisnika internetskog
foruma 4chan - specifi¢nije, s podforuma /pol/ (Politically Incorrect), u
svrhu utvrdivanja predstavlja li ona novi oblik politi¢ke participacije. Kroz
prikaz relevantne literature o politickoj participaciji, te kroz prikaz povijesti,
organizacije i koncepcije foruma 4chan, uspostavljaju se temelji na kojima se
razraduje kvalitativna analiza studije slucaja politicke kampanje korisnika /
pol/-a. Glavni nalazi analize odabrane politicke kampanje pokazuju da
je ona kolektivna, subverzivna, da koristi troll strategije radi realiziranja
konzervativnih ciljeva, te da sudjelovanje korisnika u njoj, zbog politicke
motiviranosti djelovanja, predstavlja oblik politi¢ke participacije. Takva
politi¢ka participacija se takoder, zbog naglaska na djelovanju manjeg broja
pojedinaca iz cijelog svijeta, nedostatka organizacijske hijerarhije, te drugacije
logike upotrebe drustvenih mreza za dijeljenje materijala, mozZe smatrati novim
oblikom politi¢ke participacije.

KLJUCNE RIJECI: politi¢ka participacija, politicke kampanje, meme, memetic-
no ratovanje, 4chan

1. UvOoD

Politicka participacija predstavlja temelj demokratskih politickih sustava,
¢ija se koncepcija kontinuirano transformira, a opus oblika djelovanja
neprestano prosiruje. Jednu od klju¢nih dimenzija takve sustinske
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promjene politi¢ke participacije ¢ini razvoj interneta, unato¢ neslaganju
znanstvenika o kona¢nom znacenju njegovog utjecaja na politicku parti-
cipaciju.

Internet, kao novi oblik drustvene komunikacije, ima velik utjecaj na
mnoge aspekte ljudskog Zivota, pa tako i u pogledu moguénosti politicke
mobilizacije i participacije biraca koju pruza (Vissers and Stolle 2013, 937-
940). lako se najce$ce govori o upotrebi interneta kao platforme za vodenje
politickih kampanja od strane politi¢ara, te za mobilizaciju birac¢a, daleko
je zanimljivija primjena interneta od strane samih birac¢a. Oni ga koriste
kao sredstvo pomo¢u kojega mogu brzo i efikasno organizirati vlastite
politicke kampanje, jer omogucava lakse informiranje o politici, efikasnije
organiziranje prosvjeda, brze Sirenje svijesti o politickim problemima,
te promoviranje politickih ideja - kao primjer se moze izdvojiti Occupy
Wall Street pokret (Milner 2013, 2358-2359). Analiza potencijalnih oblika
politi¢ki motiviranih djelovanja na internetu neophodna je kako bi se
utvrdilo mogu li se oni smatrati oblicima politi¢ke participacije (Vissers
and Stolle 2013, 938), a jedan od takvih potencijalnih oblika su i politicke
kampanje korisnika internetskog foruma 4chan, specifi¢nije, korisnika
njegova podforuma /pol/-a (Politically Incorrect).

Unato¢ tome, trenutno ne postoji dostatna znanstvena literatura o
takvim politickim kampanjama - one su nova i uglavnom neistrazena
internetska pojava. Stoga je temeljno pitanje kojim se rad bavi znac¢enje
politickih kampanja /pol/-a u kontekstu politicke participacije. Cilj rada
je utvrditi i opisati internu logiku, te karakteristike takvih politickih
kampanja, u svrhu njihova pojasnjavanja, te pronalaska odgovora na
temeljno istrazivacko pitanje rada: mogu li se politicke kampanje /pol/-
a smatrati oblikom politicke participacije te, ukoliko mogu, predstavljaju
li inovativni, novi oblik politicke participacije? Kako bi se na to pitanje
moglo odgovoriti prikazat ce se kroz relevantnu literaturu razvoj politicke
participacije i kolektivnog djelovanja, sama platforma 4chan, povijest i
funkcioniranje foruma, kao i razvoj ¢imbenika koji omoguéuju koncipiranje
takvih internetskih politickih kampanja. Na temelju prikazane literature
i platforme definirat ¢e se metodologija pomocu koje ¢e biti provedena
analiza izdvojene politicke kampanje 4chan-ovog podforuma /pol/, ¢&iji ¢e
temeljni nalazi biti prezentirani u diskusiji radi utvrdivanja odgovora na
istrazivacko pitanje rada. Kona¢no, zakljucak ¢e pruziti osvrt na cjelokupnu
temu, rezultate analize i diskusije, te prijedloge za daljnje analize /pol/-a.
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2. RAZVOJ POLITICKE PARTICIPACIJE
2.1. SIREN]E KONCEPTA POLITICKE PARTICIPACIJE

Razvoj studija o politickoj participaciji posljednjih pedeset godina reflek-
tira vaznost gradanske uklju¢enosti u demokratski proces odludivanja,
koja se zbog drustvenih promjena sve $ire shvaca. Dok je 1950-ih naglasak
bio na glasanju, danas katalog politicke participacije poznaje aktivnosti
poput potpisivanja peticija, blokiranja prometa, donacija ili suprotsta-
vljanja policiji. Sirenje opsega vladinih djelovanja prati i $irenje domena
politicke participacije: aktivnosti unutar politi¢ke participacije pocinju
utjecati na sve aspekte Zivota razvijenih drustava (van Deth 2006, 3-4).
Razvoj gradanske uklju¢enosti doveo je do nastanka oblika politicke parti-
cipacije koji nisu odgovarali krutim okvirima tradicionalnog promisljanja
politickog djelovanja te su ¢esto, poput kanala koji ih omogucéuju, bili igno-
rirani (Ross and Rivers 2017, 285). Istovremeno, demokratski su sustavi
suoceni sa sve manjom stopom sudjelovanja u klasi¢nim oblicima politicke
participacije, pogotovo mladih. Gubitak veza u zajednici, premalo znanja o
politickim procesima, te niska razina povjerenja u politicare i demokratske
institucije smatraju se pokazateljima slabijeg politickog angazmana novih
generacija. Medutim, nije moguce ustvrditi da su mladi nezainteresirani
za politiku - pokazalo se da bolje artikuliraju svoje preferencije i interese
te ¢eSce izrazavaju misljenje o nacdinu upravljanja politickim sustavima
(Eurobarometar 2012, 2).

Stovise, mladi preferiraju sudjelovanje u novim oblicima politi¢ke parti-
cipacije, koji su individualiziraniji, ad-hoc prirode, fokusirani na probleme
i manje povezani s tradicionalnim drustvenim rascjepima, osjec¢ajudi da
tako izravno i djelotvorno utje¢u na politicke odluke. Udaljavanje od insti-
tucionalizirane politicke participacije, koja predstavlja sve oblike politickog
djelovanja direktno vezane za sluzbene institucionalne procese, prema
neinstitucionaliziranoj, prema kojoj se politickim djelovanjem smatra svaki
pokusaj utjecaja na drzavu i politiku izvan politickog sustava (Hoodge and
Marien 2013, 133), povezano je s promjenom percepcije pojma aktivnog
gradanina (Eurobarometar 2012, 2). Neko¢ je temelj participacije aktivhog
gradanina bilo glasanje; sada su stil Zivota i samoizrazene vrijednosti, te
sklonost neinstitucionaliziranom djelovanju i prosirenim oblicima poli-
ticke participacije (van Deth 2014, 4). Konceptualna razlika izmedu poli-
ticke participacije i Sireg gradanskog angazmana pocela se gubiti, stoga
politi¢ku participaciju predstavlja svako organizirano djelovanje s ciljem
utjecaja na kolektivni Zivot (van Deth 2006, 352).

lako je u takvim definicijama naglasak na manifestnim dobrovoljnim
aktivnostima obi¢nih gradana, koji nastoje utjecati na vladu, njene odluke
i politicke ishode, bitno je ukljuciti i latentne oblike politic¢ke participacije
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koji se mogu smatrati pretpolitickim ili pricuvnim. Takvi oblici se ne mogu
izravno klasificirati kao politicka participacija, ali istovremeno mogu biti
znadajni za buduce politicke aktivnosti konvencionalnijeg tipa. Naime,
kako bi utjecali na politi¢ku agendu ili politicke ishode, gradani se mogu
ukljuditi u izvanparlamentarne aktivnosti, ,nekonvencionalnu“ politicku
participaciju (Ekman i Amna 2012, 286-290), angazirajuc¢i se formalno
izvan politicke domene, ali na nacine koji mogu imati politicke poslje-
dice (Ekman i Amna 2012, 297-298). Sirenje oblika politi¢ke participacije
znaci ukljucivanje raznih kreativnih, personaliziranih djelovanja, s nagla-
skom na nepolitickim aktivnostima u politicke svrhe, jer ih upravo izraza-
vanje politi¢kih ciljeva i intencija ¢ini oblicima politic¢ke participacije (van
Deth 2014, 350-351).

2.2. ONLINE POLITICKA PARTICIPACIJA

Razvoj interneta otvara nove kanale i oblike politickog djelovanja, posebno
mladim generacijama koje se sve viSe bave online aktivhostima. Tehnoloske
inovacije mijenjaju nacine na koje ljudi izrazavaju svoje politicke stavove
i pokusavaju utjecati na politiku, dok izborne kampanje koriste internet
kao sredstvo komunikacije (Bakardjieva 2008, 91). Medutim, internet i
online politic¢ka participacija, unatoc¢ sve vec¢oj vaznosti, nisu u potpu-
nosti istrazeni. Ne postoji konsenzus oko utjecaja interneta, te moguc¢-
nosti ostvarivanja opipljivih rezultata kao kod konvencionalnih oblika poli-
ticke participacije (Theocharis 2015, 2). Tako jedna struja smatra internet
sredstvom komunikacije i $irenja ideja koje nije u stanju radikalno promi-
jeniti politi¢ku participaciju, ve¢ samo prosiruje moguénosti angaziranja
u ve¢ postojec¢im oblicima politi¢ke participacije (Halupka 2016, 4), dok
druga internetske aktivnosti percipira sli¢cnima offline aktivizmu, ali manje
znacajnima i pojednostavljenima, a rjesavanje problema klikom misa, tako-
zvani ,clicktivism“ - angaZzman ispraznjen od znacenja (Koc-Michalska and
Lilliker 2017, 1), poticanjem ideje da pojedinci koji prakticiraju ove aktiv-
nosti pridonose promjeni svijeta, iako zapravo nista ne rade (Vissers and
Stolle 2013, 939).

Medutim, postoji struja koja smatra da se politicka participacija ne
treba shvacati jednodimenzionalno (Koc-Michalska and Lilliker 2017,
1). Poroznost online i offline okruzenja ima potencijal redefinirati uvjete
demokratskog angazmana: gradani, svedeni na poziciju pasivnih prima-
telja izborne politicke komunikacije, koriste internet za izgradnju mreza
koje dovode u pitanje postavljene politi¢ke procese (Koc-Michalska and
Lilliker 2017, 2). lako oblici online politi¢ke participacije mogu predsta-
vljati digitalnu verziju tradicionalnih oblika, nuzno je sagledati sve inova-
tivne moguc¢nosti interneta u pogledu politicke participacije i privlacenja
veceg broja gradana u politi¢ku arenu (Dalton 2015, 2).
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Naime, internet je omogucio novi nacin politickog angaziranja: pove-
zivanje s drugima, prikupljanje i dijeljenje informacija (Dalton 2015,
3) ,uz minimalne troskove, poruka i slika koje globalna publika moze
odmah vidjeti” (Lupia i Sin 2003, 316, prema de Zuniga i ostali 2010, 39).
Stoga se danas i neformalna komunikacija smatra vrijednom za demokra-
ciju (Vaccari and Valeriani 2018, 1), a tradicionalni oblici politi¢ke parti-
cipacije vi$e ne pokrivaju raspon politi¢kih aktivnosti dostupnih javnosti
(de Zuniga i ostali 2010, 38). Pritom razvoj interneta olak$ava nastanak
i rastucu vidljivost ,kontrajavnosti®, koju ¢ine grupe i interesi koji nisu
zastupljeni u glavnim javnim diskursima (Bakardjieva 2008, 91). Inter-
aktivnost interneta, $irenje alternativnih kanala djelovanja i komunika-
cije putem blogova i foruma, te njeni niski troskovi, omogucuju takvim
grupama zaobilaZenje tradicionalnih ogranic¢enja i sudjelovanje u novom
obliku politi¢kog angazmana, obiljezenom grassroot (baznim) djelova-
njem, ,odozdo prema gore“ karakterom i stvaranjem sadrzaja od strane
gradana (de Zuniga i ostali 2010, 38). Novi na¢ini angazmana ubrzano
se razvijaju, mijenjaju nacin sudjelovanja u demokraciji, te predstavljaju
bitnu promjenu tradicionalne dinamike drustvenih pokreta (Halupka
2016, 2).

2.3. VAN DETHOVA TIPOLOGIJA OBLIKA
POLITICKE PARTICIPACIJE

Unato¢ prikazanim moguc¢nostima online politicke participacije, postavlja
se pitanje politickog karaktera takvog djelovanja. Moze li se odredeno
online djelovanje smatrati oblikom politic¢ke participacije moguce je utvr-
diti pomocu van Dethove sustavne razrade oblika politicke participacije
u danasnjim razvijenim digitaliziranim drus$tvima, u kojima skoro svo
ljudsko djelovanje pocinje predstavljati potencijalnu politicku participa-
ciju - zbog ovog fenomena, van Deth istrazivanja politicke participacije
naziva ,istrazivanjem svega“ (van Deth 2001, 4-5), te iz osnovnog shvac¢anja
politicke participacije gradi daljnje oblike, prikazane u sljedecoj tablici
kroz sedam pravila:
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Tablica 1. Van Dethova pravila oblika politi¢ke participacije
(van Deth 2014, 354-359)

Pravilo Objasnjenje

1.Je li u pitanju ponasanje? Sve definicije participacije zapo¢inju utvr-
divanjem je li u pitanju djelovanje.

2.Je li djelovanje dobrovoljno? NuZno je da djelovanje bude opcionalno,
rezultat slobodne volje, a ne posljedica upo-
trebessile, pritiska ili prijetnje. Ukoliko nema
vidljive prisile djelovanje se moze smatrati
dobrovoljnim.

3.Provode li djelovanje gradani? |Za jasno definiranje politicke participacije,
nuzno ju je limitirati isklju¢ivo na gradan-
ske, amaterske aktivnosti.

4.Nalazi li se djelovanje unutar|Nuzno je utvrditi odvija li se politicko dje-
sfere vlade/drZave/politike? lovanje unutar politickog sektora drzavne
moci/polity-ju.

5.Nalazi li se meta djelovanja unu- | Djelovanje koje nije locirano u vladi/drzavi/
tar sfere vlade/drzave/politike? politici moze biti oblik politicke participa-
cije ukoliko je meta takvog djelovanja ipak
u toj sferi. Takva djelovanja naglasavaju
probleme cije rjeSavanje zahtjeva ukljuci-
vanje vlade i drzave, a koji jo$ uvijek nisu
sluzbeno percipirani kao problemi.

6.Je li djelovanje usmjereno narje- | Amatersko, dobrovoljno djelovanje koje se
Savanje kolektivnog ili komunal- | ne nalazi, ili nema metu u sferi vlade/drza-
nog problema? ve/politike, moze biti politicka participacija
ukoliko nastoji rijesiti kolektivne ili komu-
nalne probleme.

7. Koristi li se djelovanje za izraza- | Ukoliko djelovanje zadovoljava prva tri pra-
vanje ciljeva i intencija sudionika? |vila, ali ne sljedeca tri, ono moze predsta-
vljati politicku participaciju ako se koristi
za izrazavanje politickih ciljeva i intencija
sudionika.

Analiziranje svakog djelovanja kroz ova pravila omogucuje utvrdi-
vanje njegove naravi kao oblika politicke participacije. Pocetna 4 pravila
(1+/2+/3+/4+) dovode do minimalisti¢ke definicije politi¢ke participa-
cije: takvim se moze smatrati dobrovoljno amatersko djelovanje, locirano
u sferi vlade/drzave/politike, primjerice glasanje na izborima. Ovakav I.
oblik politicke participacije se naj¢es$¢e naziva konvencionalnim oblikom
(van Deth 2014, 356). Medutim, svaka konvencionalna participacija se s
vremenom suocava s novim oblicima politicke participacije, koji izazivaju
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status quo drzave i institucija: moguce je utvrditi II. oblik politicke parti-
cipacije (1+/2+/3+/4-/5+) u kojem se naglasak stavlja na metu djelovanja,
a ne na intenciju sudionika (van Deth 2014, 358).

Pozitivnim odgovorom na $esto pravilo (1+/2+/3+/4—/5-/6+) djelo-
vanje se definira kao III. oblik politi¢ke participacije kojem je cilj rjesa-
vanje kolektivnih ili komunalnih problema: primjer takve participacije su
gradanske inicijative ili odbori susjedstva. Kao i kod II. oblika politi¢ke
participacije, ovdje nema naglaska na ciljeve ili intencije sudionika. Nega-
tivan odgovor na $esto pravilo definira djelovanje kao nepoliti¢ku aktiv-
nost, koja ne odgovara niti jednom od prethodna tri oblika politicke parti-
cipacije. Medutim, takvo djelovanje moze biti oblik politicke participacije
ukoliko se koristi u politicke svrhe: to su novi, kreativni oblici partici-
pacije, poput kupovanja odredenog brenda radi slanja politicke poruke.
Sedmo pravilo (motivacija djelovanja) moze rezultirati motivacijskom defi-
nicijom politi¢ke participacije (IV) kojoj pripadaju sve dobrovoljne nepoli-
ticke aktivnosti gradana, radi izrazavanja politi¢kih ciljeva i intencija (1+/
2+/3+/4-/5-/6-/7+). Sedmo pravilo moze se retroaktivno primijeniti na
prethodne tri definicije politicke participacije, koje mogu biti politicki ili
nepoliticki motivirane, ovisno o svojim ciljevima (Van Deth 2014, 358-
359).

3. INTERNETSKI FORUM 4CHAN
3.1. POVIJEST I ORGANIZACIJA 4CHAN-A

Primjer potencijalno inovativnih, novih oblika online politicke participa-
cije moguce je pronaci na internetskom forumu 4chan.' Stranica omogu-
¢uje korisnicima sudjelovanje u bilo kojem od 70 dostupnih podforuma
fokusiranih na specifi¢nu temu, podijeljenih u sedam tematskih katego-
rija.> Anonimnost je zadano (i preferirano) ponasanje, korisnicima nije
potreban profil za ¢itanje i pisanje postova3 (objava), no mogu unijeti ime
koje se svakom objavom moze promijeniti. Na nekim je podforumima
(primjerice /pol/-u) implementiran sustav ID (osobnog identiteta) kori-

1 Christopher “Moot” Poole napravio je 4chan 1. listopada 2003, kako bi anime fanovima
pruzio mogu¢nost dijeljenja slika i raspravljanja o njima (Kushner, 2015). DuZnost admini-
stratora je obnasao sve do sije¢nja 2015, kada je prodao stranicu Hiroyukiju Nishimuri, trenu-
ta¢nom administratoru (4chan 2019).

2 Tematske cjeline su: Japanese Culture, Video Games, Interests, Creative, Other, Misc. i
Adult (4chan 2019).

3 Objava je internetski naziv za ,poruku, bilo tekstualnu ili vizualnu, poslanu digitalno od
strane korisnika“ (Computerhope.com 2019).
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snika. Unutar jednog threada‘ (dretve) svaki korisnik dobiva jedinstveni
ID koji se pojavljuje zajedno s njegovom objavom, koristec¢i kombinaciju
kolacdica i IP pracenja. Ujedno, /pol/, /sp/ i /int/s5 su jedini podforumi koji,
temeljem geolokacije IP adrese, prikazuju zastavu drzave iz koje je kori-
snik komentirao (Hine i ostali 2017, 1).

“Opening poster” (otvarajuci objavitelj) stvara novu dretvu postavlja-
juci objavu (najc¢esce s jednom priloZenom slikom) na podforum kojem
tematski odgovara. Drugi korisnici mogu odgovarati, sa ili bez slika, refe-
rirajuci se na prethodne objave ukoliko Zele (Hine i ostali 2017, 1). Svaki
podforum ima limitiran broj dretvi (takozvani katalog). Dretve se stoga,
nakon relativno kratkog vremena, brisu pomocu bumping sistema: bump
je naziv za ,¢in (na primjer pisanje objave) kojim se pojedina dretva vraca
na vrh liste dostupnih dretvi“ (Webopedia.com 2019). Kako bi se sprijecilo
da se dretva odrzi vje¢no implementirana su ogranicenja broja bumpova.
Naime, nakon $to je dretva bumpana odreden broj puta, nova objava ga
viSe nece podizati. Dretve s najnovijim objavama automatski brisu one s
najstarijom objavom (Hine i ostali 2017, 2-3). Unato¢ tome $to 4chan kao
forum ima svoju , kulturu“ koju korisnici istovremeno samostalno stvaraju i
mijenjaju, svaki podforum ima svoju ,zajednicu korisnika“ s vlastitim nepi-
sanim pravilima ponasanja: najsnaznijim i najutjecajnijim zajednicama
4chan-a smatraju se /b/ i /pol/ jer su najvise utjecali na kulturu 4chana,
internetsku kulturu i vanjski svijet. Naime, njihovi ¢lanovi najbolje su isko-
ristili internet i smanjene troskove komunikacije za zajedni¢ku mobiliza-
ciju i koordinaciju raznih aktivnosti.

3.2. POVIJESNI RAZVOJ ORGANIZIRANOG DJELOVANJA
KORISNIKA 4CHAN-A

Najpoznatiji podforum 4chana je /b/ (Random), gdje je gotovo sav sadrzaj
prihvatljiv. Svakog trenutka se u /b/-u mogu pronaci seksizam, rasizam,
uvrede, ali i otvorenost, kreativnost i humor (Merrin 2019, 204). Razlog
dominacije takvog sadrzaja je ¢injenica da /b/ nema pravila ponasanja
(osim zabrane planiranja stvarnih zlo¢ina), niti zadane teme kojih se kori-
snici moraju pridrZavati (Stryker 2011, 43). Iz takvog , kaosa“ nastali su bitni
internetski memeovi i aspekti internetske kulture (Merrin 2019, 204-205),
poput Rickrolling i LOLcats (Stryker 2011, 43), a jedan od temeljnih, koje je
popularizirao /b/ je digitalno trollanje, koristeno radi organiziranog sudje-

4 Dretvaje internetski naziv za ,skup originalne poruke (objave) i svakog sljede¢eg odgo-
vora na originalnu poruku“ (Computerhope.com 2019).

5 Politically Incorrect, Sports i International.
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lovanja u internetskim raidovima® (Merrin 2019, 204-5). Korisnici /b/-a,
koji vole kaos sadrzaja svojeg podforuma, koristili su samostalno organi-
zirane akcije trollanja na $aljive nacine - primjer za to su stalni raidovi na
Habbo Hotel’ (Merrin 2019, 205).

Do postepene politizacije /b/-a i njegovog djelovanja, te sve vaznije
uloge na svjetskoj politickoj sceni, dolazi 2008. Prvi primjer vidljive poli-
tizacije je bio Project Chanology, koordinirani protesti usmjereni protiv
Scijentoloske crkve zbog pokusaja cenzuriranja informacija na internetu
(Merrin 2019, 205), u kojima se 10. velja¢e 2008. u gradovima diljem svijeta
okupilo oko 10.000 osoba iz novonastalog online kolektiva Anonymous.?
Pritom je najznacajnije da je prosvjede provela decentralizirana skupina
bez formalnog vodstva ili unutarnje organizacijske strukture (Underwood
and Welser 2011, 204), koja je, kombinacijom internetske meme-kulture,
humora, troll-strategija i komunikacijskih tehnologija, odudarala od
tipi¢nih oblika aktivizma (Merrin 2019, 205).

[ako je politizacija Anonymousa (samim time /b/-a) bila podrZavana,
mnogi su korisnici 4chana i /b/-a kritizirali napustanje humora i trollanja,
te jasno definiranje politicke pozicije. Taj sentiment je prerasao u stapanje
troll-kulture s novonastalim pokretom alt-right,® koji se pojavio 2016. i
pratio politicki pomak 4chana udesno. Promjena je vidljiva od listopada
2011, kada je 4chan uspostavio podforum /pol/ zbog sve veceg broja ekstre-
mistic¢kih objava, koji postaje srediste rasisti¢kog, seksistickog, bijelo-
supremacisti¢kog, neonacisti¢kog komentiranja (Merrin 2019, 205-206).

Prvi dogadaj i veliki javni istup novopolitiziranog 4chana, koji je
privukao mnoge korisnike interneta politickim stavovima /pol/-a, Gamer-
gate skandal, dogodio se 16. kolovoza 2014. Optuzbe Erona Gjonija, bivseg
decka nezavisne dizajnerice video-igara Zoe Quinn, da ga je prevarila s
pet muskaraca, izazvale su agresivne i snazne reakcije internetske gaming
zajednice (/v/ s 4chana i razni podforumi Reddita) jer je jedan od njih
bio Nathan Grayson, urednik ¢asopisa o video-igricama Kotaku, koji je

6  Raid (prodor) je naziv za ,koordinirani poku$aj razbijanja zajednice odredene internetske
stranice aktivnim sustavnim maltretiranjem korisnika i preuzimanjem kontrole nad raspra-
vama"“ (de Christofaro 2016).

7 Korisnici /b/-a su 2006. ¢uli glasinu da moderatori Habbo Hotela (stranice za online
druZenje u obliku igrice) zabranjuju korisnicima koji koriste tamnopute avatare sudjelo-
vanje u igri. Stoga su ometali druge korisnike tako da su vlastitim digitalnim likovima (koji
su redom bili crnci u odijelima sa afro-frizurama) onemogucdili pristup bazenima, govoredi
Pool’s Closed (Knowyourmeme.com 2018).

8 ,Grupa aktivista hakera stvorena radi promoviranja slobode govora, nesmetanog pristupa
informacijama, te transparentnosti vlada i privatnih tvrtki“ (Rouse 2015).

9 Definiran je kao ,politi¢ki desni, primarno internetski politi¢ki pokret utemeljen u SAD-u,

¢iji ¢lanovi odbacuju glavni tok konzervativne politike i zagovaraju ekstremisticke ideje
bjelac¢kog nacionalizma (Merriam-Webster.com 2019).
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i napisao sluzbenu recenziju za igru Zoe Quinn Depression Quest. To
je percipirano kao dokaz pristrasnosti, korupcije novinarstva o video-
-igrama, te pokrenulo napad na novinske kuce optuzenih novinara, samu
Zoe Quinn i druge osobe koje su stale u njihovu obranu. Medutim, tek je
snazna reakcija novinskog establiSmenta na njihovo djelovanje rezultirala
promjenom karaktera tih zajednica (Knowyourmeme 2018), okretanjem
mnogih ¢lanova gaming zajednice udesno, te naglim porastom /pol/-ove
populacije. Sustavna ,eti¢ka“ kampanja 4chana i Reddita protiv medijske
pristranosti podvrgla je Quinn, njezinu obitelj, te sve pojedince koji su stali
na njezinu stranu prijetnjama. Time se pokret otkrivanja korupcije razvio
u organiziranu, seksisticku kampanju proc¢is¢avanja gaming-kulture od
politicke korektnosti, progresivnih ideja, te smanjenja prisutnosti Zena
u industriji video-igara (Merrin 2019, 206); da bi u kona¢nici prerastao u
Zelju za postizanjem istoga na politi¢koj sceni.

Korisnici /pol/-a, naglo radikalizirani, okrenuli su se borbi protiv esta-
bliSmenta, glavnog toka politickog poretka, duboke drzave, liberalnih
medija, te ,kulture politicke korektnosti‘, vjerujuci da diskriminiraju
bijelce i muskarce, a poti¢u zZenske i manjinske pokrete. Pritom su se poka-
zali vaznim medijskim elementom alt-righta (alternativna desnica), jer
su, donoseci vaznu demografsku skupinu mladih, imali sredi$nju ulogu
u konzervativnhom napadu na mainstream medije i politiku, te naoruzali
i preusmjerili troll-kulturu, podrzavajuci izbor Trumpa za predsjednika
(Merrin 2019, 207).

lako 4chan-kultura nije direktno omogu¢ila Trumpu pobjedu na
izborima, proizvela je snaznu pro-Trumpovsku ikonografiju, koja je bila
daleko prilagodljivija od Obaminih Hope postera. Pro-Trumpovski 4chan
i Reddit su neumorno stvarali i putem Twittera prosirili memeove. Sluz-
bena Trumpova kampanja je najkorisnije memeove prosirila na druge
platforme, poput Facebooka, radi masovnijeg dijeljenja (Merrin 2019,
208-209).

3.3. TEMELJI ORGANIZIRANOG DJELOVANJA KORISNIKA
4CHAN-A

Strategije politickog angazmana korisnika /pol/-a prate odredenu internu
logiku, utemeljenu na nekoliko elementa. Klju¢an element je trollanje,
ranije uglavnom nepoliticka aktivnost, a danas politizirana i Siroko kori-
Stena na internetu, te u aktivizmu. Pojam potjece iz sredine 15. stoljeca
od francuske rijeci trolle (lutati u potrazi za lovinom), te staronjemacke
rijeci trollen (Setati), dok kasnije postaje ribolovni termin (odnosio se na
povladenje mamca iza ¢amca kako bi se vidjelo $to se moZe uhvatiti) koji se
zadrzao do Vijetnamskog rata, kada su americki piloti govorili da , trollaju
za MiG-ovima“ (nastoje privu¢i neprijateljske zrakoplove, ¢esto kao mamac
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za druge aktivnosti). Upravo su te ideje mamljenja i igranja s metom inspi-
rirale online upotrebu tog pojma: nastojanje da se izmami odgovor koji se
zatim mogao ismijavati (Merrin 2019, 201-202).

Na taj element nadovezuje se koncept memeti¢nog ratovanja, ,natje-
canja oko narativa, ideja i drustvene kontrole na boji$nici drustvenih
medija“ (Giesea 2016, 70). Pojam dolazi s margina vanjske politike (Giesea
2016, 69), no bio je prihvac¢en od korisnika /pol/-a, kao karakterizacija
njihovog djelovanja. MozZe se smatrati digitalnom verzijom psiholoskog
ratovanja: ako su propaganda i javna diplomacija konvencionalni oblici
memeti¢nog i psiholoskog ratovanja, onda je trollanje ,gerila-verzija“ s
ciljem preuzimanja kontrole dijaloga, narativa i psiholoskog prostora.
Bitno je, radi razumijevanja vaznosti interneta i memeti¢nog ratovanja,
uvidjeti brzinu $irenja informacija na globalnoj razini, te utjecaj koji one
mogu imati na percepciju i drustvene pokrete (Giesea 2016, 70-72).

Zadnji element je sredstvo kojim se, pomocu troll-strategija, vodi meme-
ti¢no ratovanje - internetski meme.”” Razvoj interneta, smanjenje troskova
komunikacije, te veda vidljivost digitalnog sadrzaja omogucdili su razvoj
koncepta memea, ,,odredene ideje prezentirane kao pisani tekst, slika, jezi¢ni
pomak ili druga jedinica kulture* (Shifman 2013, 364), definiranog u digi-
talnom svijetu internetske kulture s tri atributa. Prvenstveno, memeovi su
y2kulturne informacije koje prelaze s jedne osobe na drugu, no postepeno
eskaliraju u zajednicki drustveni fenomen® (Shifman 2013, 365). lako se dijele
na mikro razini (s osobe na osobu), njihov utjecaj na mentalitet, ponasanje
i djelovanje drustvenih grupa ostvaruje se na makro razini. Memeovi, Sireci
se kao i digitalna kultura, od strane pojedinaca, imaju potencijal eskalirati
unutar nekoliko sati. Drugi je da se memeovi ,reproduciraju kroz razna sred-
stva imitacije” (Shifman 2013, 365), jer korisnici videne memeove, umjesto da
samo prenose, samostalno mijenjaju i preoblikuju. Tredi je difuzija memeova
kroz kompeticiju i selekciju. Naime, ne cijene se svi memeovi jednako: neki
u kojem se $ire od drugih (Shifman 2013, 364-365).

Kombinacija ovih elemenata predstavlja 4chanovu ,troll-politiku®
utemeljenu na prisvajanju troll-kulture u politicke svrhe, upotrebljava-
juc¢i humor, satiru i trollanje za napad na postojece ideje, argumente i
ponasanje. Pritom se od izvornog trollanja razlikuje po tome $to to ¢ini
radi razvijanja alternativne pozicije u koju vjeruje - za razliku od trollanja,
»troll-politika“ je ozbiljna. Da bi postala takva morala se udaljiti iz $aljivog
kaosa podforuma /b/ u podforum /pol/, jer istinsko trollanje ne mari za
bijeli nacionalizam i supremacizam. Alt-right je, medutim, originalne ideje

10 Koncept memea je osmislio Richard Dawkins 1976. u knjizi ,Sebi¢ni gen’, definiravsi ga
kao ,,male kulturne jedinice transmisije, sli¢ne genima, koje se $ire s osobe na osobu kopira-
njem ili oponasanjem" (Shifman 2013, 363).
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trollanja prenamijenio u sredstvo, koriste¢i memeove za promicanje svoje
politicke agende, uzivajuci pritom u moguc¢nostima memetic¢kog diskursa”
(Merrin 2019, 219-220).

Unato¢ intrigantnoj prirodi i velikim mogu¢nostima koje pruza, 4chan
ostaje uglavnom neistrazen (Hine i ostali 2017, 1). Nije moguce tvrditi da
se politi¢ki angazman korisnika temelji isklju¢ivo na kontinuiranoj proi-
zvodnji propagandnog materijala u obliku memeova, pa je, u okviru istra-
zZivanja o politi¢koj participaciji, potrebno pomno analizirati podforum
/pol/ i njegovo potencijalno politicko djelovanje.

4. METODOLOGIJA

Mogu li se politicke kampanje /pol/-a smatrati oblikom politi¢ke participa-
cije te, ukoliko mogu, predstavljaju li inovativni, novi oblik politi¢ke parti-
cipacije? Na temelju prikazane literature i predstavljene platforme za ovo
istrazivacko pitanje uspostavljaju se dvije istrazivacke pretpostavke koje ¢e
biti provjerene u analizi: prou¢avanu politicku kampanju /pol/-a moguée
je definirati kao oblik politic¢ke participacije; moguce ju je definirati kao
inovativni, novi oblik politic¢ke participacije.

Polaze¢i od predstavljenih teorijskih pretpostavki o politi¢koj parti-
cipaciji i 4chanu, u nastavku rada ce se, na temelju dijakronijske kvalita-
tivne studije, provesti studija sluc¢aja reprezentativne uspjesne internetske
kampanje /pol/-a, u svrhu davanja odgovora na navedeno istrazivacko
pitanje i pretpostavke. Uvjet odabira relevantne politi¢cke kampanje,
njena uspjesnost, temelji se na tome jesu li je prikazali i obradili rele-
vantni mediji, $to podrazumijeva da se $ira, u strategiju kampanje neupu-
¢ena javnost susrela s tom specificnom kampanjom - takvom je definirana
politi¢ka kampanja /pol/-a It’s Okay To Be White (St. George 2017).

Nuzno je utvrditi nac¢in na koji ¢e se ona analizirati: evidentirat ¢e se
i analizirati internetske dretve od kojih je kampanja sastavljena (pojedi-
nacne rasprave o politickoj temi sa /pol/-a maksimalne veli¢ine od oko 300
objava/komentara). Dretve sadrze diskusije o procesu nastanka kampanja,
objave koje detaljno obrazlazu plan djelovanja, strategiju, razvoj ciljeva,
zavr$ne reakcije sudionika o uspjehu/neuspjehu kampanja - sve $to ce
omogucditi utvrdivanje misljenja i prijedloge anonimnih ucesnika koji su
u njoj sudjelovali, te prirodu i karakter politicke kampanje. Pritom ce se

1n  Koristenje memeova je dovelo do stvaranja ujedinjenijeg identiteta na online forumima,
posebno na 4chanu. Korisnici su 2008. manifestirali svoje, kao i politicke aspiracije 4chana,
stvaranjem Anonymousa. S druge strane, alt-right je u svojim memeovima koristio humor
i parodiju kako bi prikrio svoje ekstremne stavove i marginalizirao njihove problemati¢ne
aspekte. Tako oni koji vide memeove pomisle da se radi samo o $ali, iako se unutar nje nalazi
politi¢ki sadrzaj i pokusaj politi¢kog uvjeravanja (Lamerichs i ostali 2018, 182).
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same dretve analizirati pomocu objava, individualnih komentara korisnika
koji tvore dretve i predstavljaju najnizu razinu analize.

Svi ovi relevantni podaci dostupni su na internetskom arhivu 4plebs,
kljuénom izvoru primarnih podataka, koji sadrzi sve diskusije /pol/-a
od 2014. i omoguduje im direktan pristup (4plebs 2019). Pojedine dretve
o politickim kampanjama pronadeni su na 4plebsu identificiranjem
klju¢nih rije¢i kampanje, unutar specificiranog vremenskog perioda u
kojem je politi¢cka kampanja provedena, tako da je pronadena pocetna
dretva, iz kojeg su pracdeni sve daljnje dretve koje su je kronoloski i stra-
teski slijedili.

U nastavku je, nakon definiranja ciljeva i jedinica analize, nuzno defi-
nirati samu analizu politicke kampanje /pol/-a, koja se svodi na tri razine.
U prvoj se daje deskriptivni opis kampanje - na temelju sadrzaja objava
unutar dretvi ¢e biti prikazana u tablici s jasnim pregledom klju¢nih poda-
taka: ukupan broj dretvi i objava, vremensko trajanje aktivnog organizi-
ranja i provodenja kampanje (datum pocetka i kraja kampanje), prosje¢ni
broj sudionika (svakom anonimnom korisniku se dodaje jedinstveni identi-
fikacijski kod za vrijeme sudjelovanja u jednoj dretvi), prosje¢ni broj sudio-
nika koji su u dretvi napisali objavu samo jednom ($to znaci da nisu bili
snazno uklju¢eni u raspravama), prosje¢ni broj komentara osnivaca dretve,
te prosjec¢ni broj sudionika iz SAD-a. Tablicu ¢e pratiti druga razina, opis
formiranja temeljne strategije, cilja, na¢ina provedbe, krajnjeg rezultata, te
ocjene kvalitete kampanje sudionika dretvi. Ovi elementi ¢e se utvrdivati
na temelju objava korisnika, unutar dretvi vezanih za politicku kampaniju,
na nacin da ¢e se prikupljati one objave korisnika ¢iji se sadrzaj direktno
tice organiziranja, provodenja, te rasprave o pojedinoj kampanji. Defini-
ranje i opisivanje kampanje pomocu ovih elemenata istovremeno pred-
stavlja uvid u njenu unutra$nju koncepciju i na¢in funkcioniranja, te nuzan
korak prije kona¢ne razine analize i utvrdivanje zaklju¢aka. U njoj ce se,
na temelju van Dethovih sedam pravila/koraka definiranja oblika politicke
participacije s detaljnijim uvjetima, utvrditi u kakav se oblik politicke parti-
cipacije moze smjestiti politicka kampanja /pol/-a:
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Tablica 2. Prikaz uvjeta za van Dethova pravila utvrdivanja
oblika politicke participacije

Pravilo

Uvjet utvrdivanja odgovora za /pol/
politicku kampanju

Oblik
politicke
participacije

Je li u pitanju djelo-
vanje?

Je li moguce iz komentara korisnika za-
kljuciti da su oni eksplicitno izjavili da
su proveli plan kampanje kakav je za-
misljen, a ne da su samo raspravljali o
tome? Ukoliko je moguce onda je kam-
panja djelovanje. Ukoliko nije moguce
sudjelovanje u kampanji nije oblik po-
liticke participacije.

Je li aktivnost dobro-
voljna?

Je li moguce iz komentara zakljuditi da
se eksplicitno prijetilo i tjeralo korisni-
ke da se pridruze aktivnosti? Ukoliko
nije moguce onda je aktivnost dobro-
voljna.

Provode li gradani
aktivnost?

Je li moguce iz komentara zakljuciti da
su korisnici eksplicitno izjavljivali da
imaju poziciju u sferi politike? Ukoliko
nije moguce onda aktivnost provode
gradani.

Je li aktivnost locira-
na u sferi vlade/drza-
ve/politike?

Je li moguce iz komentara zakljuditi da
se aktivnost odvijala u sektoru politike
- unutar institucionalne arhitekture
politi¢kog sustava (polity)? Ukoliko nije
onda se aktivnost tamo ne nalazi.

Da 1li aktivhost ima
za metu sferu vlade/
drzave/politike?

Je li moguce iz komentara zakljuditi da
je aktivnost usmjerena na ukazivanje na
probleme zanemarene od strane politi-
ke? Ukoliko nije onda meta aktivnosti
nije sfera politike.

II

Je li aktivnost usmje-
renapremarjesavanju
kolektivnih ili komu-
nalnih problema?

Je li moguce iz komentara zakljuciti da
korisnici eksplicitno izjavljuju kako je
cilj kampanje rjesavanje kolektivnih
problema odredene skupine, ili rjesa-
vanje lokalnog problema zajednice?
Ukoliko nije moguce onda se aktivnost
ne bavi takvim pitanjima.

I11

Je li aktivnost kori-
S$tena radi izrazavanja
politickih ciljeva ili
intencija sudionika?

Je li moguce iz komentara zakljuditi
da korisnici eksplicitno izjavljuju kako
je cilj kampanje $iroj javnosti izraziti
odredeni politicki cilj, koji korisnici
Zele ostvariti? Ukoliko je moguce onda
je aktivnost bila politicki motivirana.

1\Y
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Na temelju podataka iz prethodne dvije razine analize bit ¢e moguce
odgovoriti na ovih sedam pitanja, te ¢e se moc¢i utvrditi gdje se moze, u
odnosu na navedena Cetiri oblika politic¢ke participacije, svrstati sudjelo-
vanje u politickim kampanjama /pol/-a. Negativni odgovori na neko od prva
tri pravila oznacavaju da promatrano djelovanje nije oblik politicke parti-
cipacije. Za sva ostala pravila vrijedi da se promatrano djelovanje, ovisno
o utvrdenom odgovoru na njih, moze svrstati u jedan od cetiri oblika poli-
ticke participacije. Sto se vise politi¢ko djelovanje priblizava sedmom pravilu
to se moZe smatrati $ire shva¢enim oblikom politicke participacije (IV), u
usporedbi s pojednostavljenim svodenjem politicke participacije na glasanje
(I). Nakon provedene trece razine analize uslijedit ¢e diskusija s prikazom
temeljnih nalaza analize i usporedbom proucavane politicke kampanje s
ostalim oblicima politicke participacije, u kojoj ¢e se odgovoriti na istrazi-
vacke pretpostavke, te dati konac¢ni odgovor na istrazivacko pitanje.

5. ANALIZA

5.1. PRIKAZ IT’S OkAY TO BE WHITE KAMPANJE

Tablica 3. Deskriptivni podatci kampanje It’s Okay To Be White

Broj dretvi 53

25.10.2017. 0:30

Datum pocetka/zavrsetka kampanje
—12.11.2017. 11:22

Broj objava 16941
Prosjec¢ni broj objava po dretvi 319
Prosjecni broj jedinstvenih korisnika po dretvi 123
Prosjec¢ni broj korisnika koji su samo jednom objavili
po dretvi 7>
Prosjecni broj objava OP-a po dretvi 17
Prosjec¢ni broj korisnika iz SAD-a po dretvi 64

Pocetak kampanje se moze locirati u dretvi naziva operation its ok to
be white, korisnika ,zSyc6j8L", objavljenog 25. listopada 2017. u 0:30. U
njemu je korisnik objasnio da je, zbog snazne reakcije ljevicara na poster
na bostonskom kampusu nekoliko dana ranije, dosao na ideju o posta-
vljanju postera s natpisom It’s okay to be White na ameri¢kim kampusima,
kako bi namjerno izazvao identi¢nu reakciju, jer bi ,snazna reakcija ljevice
na nesto tako trivijalno pokazalo da je trenuta¢no politicka klima nastro-
jena protiv bijelaca, $to bi ih probudilo®. Pritom nije bio siguran u kojem
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trenutku bi trebalo zapoceti takvu kampanju - istog dana ili nakon o4.
studenog 2017, kada politicko lijevi protesti zavr$avaju.

Inicijalna reakcija korisnika na prijedlog koncepta kampanje bila je
gotovo univerzalno pozitivna. Razlog takvog pozitivnog prijema bilo je
misljenje kako postoji velika vjerojatnost da ¢e kampanja biti medijski
popracena, da su koncept dovodenja ljevice i liberala u svojevrsnu ,$ah-
mat“ poziciju, kao i dizajn postera i sama strategija dobri, da je kampanja
suptilne prirode, te da posjeduje moguénost izazivanja burnih reakcija.
Pored pozitivnih, bilo je i negativnih reakcija sudionika, koji su smatrali
kako je strategija kampanje preslaba, zahtijevali su snaznije konzervativne
politicke motive ili su smatrali kako koncept ne funkcionira, jer se suptil-
nost i neutralnost poruke urusavaju zbog ¢injenice da je ocito kako bi
jedino bijeli supremacisti zalijepili takav poster.

Temeljnu strategiju kampanje je u velikoj mjeri definirao njen tvorac u
uvodnoj objavi; medutim, i drugi sudionici su imali ulogu u njenom razra-
divanju i finaliziranju — u raspravama s tvorcem kampanje je njen naglasak
stavljen na stvaranje i postavljanje postera koji je dizajnom i porukom
toliko blag i suptilan da ga nitko ne moze optuziti za veli¢anje jedne rase.
U raspravi je naglasena nuznost neagresivnosti i izbjegavanja nacisticke i /
pol/ ikonografije (kukasti krizevi i Pepe®), jer bi naglasak kampanje trebao
biti na neutralnom karakteru postera - stavljanje bilo kakvih vrijednosnih
obiljeZja omogucilo bi povezivanje postera s odredenom grupom i usmje-
ravanje napada na tu grupu i njene motivacije, dok je u suprotnom moguce
reagirati i napasti isklju¢ivo sam poster, projicirajudi time vlastita uvjerenja.
Sudionici su se nadali da ¢e takva projekcija unutarnjih percepcija rezultirati
agresijom spram postera, te netolerantnom reakcijom liberala i lijevo orijen-
tiranih, $to bi dalo obi¢nim ljudima priliku da uvide njihove ,predrasude®
Cilj je stoga dovodenje progresivne ljevice i liberala, pomocu paZljivo pripre-
mljenog postera, u takvu poziciju u kojoj ¢e njihova reakcija stvoriti nega-
tivni ucinak, te razotkriti njihove ,prave vrijednosti®. Pritom su prava meta
kampanje primarno bijelci, jer je klju¢no bilo da se oni zapitaju zbog ¢ega
liberali, ljevicari i mediji tako reagiraju na jednu obi¢nu izjavuy, te da ih to
eventualno dovede do /pol/-a, koji bi ih uvjerio da su liberali i mediji nastro-
jeni protiv bijelaca. U tom trenutku ce biti otvoreniji njegovim idejama, te
¢e biti spremni ¢e$ce ga posjecivati, a u konacnici postati redpillani (crve-
nopilulirani).’

12 Pepejelik iz Matt Furiejevog stripa Boy'’s Club, nastalog 2005, kojeg su 2008. korisnici /
b/-a poceli koristiti kao $aljivu reakciju u komentarima. Medutim, 2015. se po¢eo povezivati
s alt-right pokretom, zbog korisnika /pol/-a koji su ga pretvorili u propagandu za Donalda
Trumpa (Knowyourmeme.com 2019).

13 Redpill (crvena pilula) je naziv za ,,uvjerenja, odluke ili informacije koje nam omogucuju
da vidimo svijet onakvim kakav jest, iako bi se osjecali sigurnije i sretnije da ga ne vidimo
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lako je bilo nekoliko prijedloga slogana, poput It’s alright to be white,
relativno brzo su se svi slozili da prijedlog slogana originalnog tvorca
kampanje najbolje utjelovljuje neagresivhu poruku koju zele predociti.
U pogledu osmisljavanja jedinstvenog i sluzbenog postera kampanje i
njegovog dizajna rasprave su u ranim fazama kampanje bile fokusirane na
boju pozadine, veli¢inu i stil fonta i upotrebu podebljanih rijec¢i. Takoder
je bitnim procijenjeno da pozadina bude bijela, te da oko poruke ostane
prostora za upisivanje negativnih komentara. Zakljuceno je da ¢e efikasnost
poruke porasti ukoliko dizajn bude jednostavan, uodljiv, bez vidljivih poli-
tickih obiljezja, fontova, podcrtavanja, te podebljavanja. Opceprihvadeni
dizajn postera je dao korisnik ,2SxFLab+9 25. listopada 2017. u 05:32 - taj je
dizajn najbolje utjelovio sve postavljene zahtjeve o jednostavnosti, neutral-
nosti, vidljivosti i slobodnom prostoru za dodatne komentare.

U raspravi oko nacina provedbe kampanje korisnici su zaklju¢ili kako
je postere potrebno postavljati Sirom SAD-a, na lokacijama gdje dnevno
prolazi mnogo ljudi, poput fakulteta, kampusa, benzinskih postaja, centra
grada i shoping-centara. Pritom su odlu¢ili da se posteri nece lijepiti na
privatno vlasni$tvo (poput automobila), jer bi takav ¢in mogao biti protu-
macen kao vandalizam (naglasak strategije je stavljen na miroljubivost i
legalnost poruke). Odluceno je da Sirenje poruke putem drustvenih medija
nije potrebno — naglasak je bio na lokalnoj razini, gdje ¢e prolaznici osobno
vidjeti utjecaj postera. U pogledu datuma provedbe kampanje predlozeno je
bilo nekoliko termina - pocetni predlozeni termin je bio 5. studeni 2017, jer
bi se tako kampanja dogadala u isto vrijeme kada i ljevi¢arski prosvjedi, kao
i 28. listopada, 29. listopada, 4. studenog, te 8. studenog. Medutim, datum
koji je najvise rezonirao s korisnicima je bio 31. listopada na o1. studenog -
termin bi pao na No¢ vjestica, a korisnici bi se prerusili u kostime i rijesili
time problem nadzornih kamera. Takoder, provedbom kampanje nekoliko
dana prije najavljenih Antifa prosvjeda (4. studenog - 5. studenog), posto-
jala bi moguénost da se razvije otpor spram IOTBW postera, $to bi poten-
cijalno rezultiralo time da i Antifa na svojim skupovima prosvjeduje protiv
njih - tako bi povecali vidljivost mogucéih agresivnih reakcija na postere. U
konac¢nici je taj termin i odabran, s napomenom da se posteri mogu postav-
ljati i nakon njega, ovisno o uspjesnosti provedbe. Sa spremnim materi-
jalom, planom djelovanja i datumom provedbe, dretve o kampanji su na
tri dana prestali, kako nitko ne bi mogao otkriti $to sudionici planiraju.

takvim“ (Dictionary.cambridge.org 2019). Naziv je referenca na film The Matrix, u kojem
glavni lik Neo dobije izbor izmedu ostajanja nesvjesnim u zami$ljenom svijetu (uzimanje
plave pilule) i osvjeStavanja o postojanju pravog svijeta (uzimanje crvene pilule) (Dictio-
nary.cambridge.org 2019). Korisnici /pol/-a su preuzeli tu metaforu nazvav$i proces u kojem
novi, politi¢ki neupuceni korisnici prihvac¢aju informacije i stavove iskusnijih korisnika redpi-
llanje.
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Sljedeca dretva je nastala tek kasno poslijepodne 31. listopada 2017, kada
je provedba kampanje ve¢ zapocela.

Prvi poster postavio je korisnik ,,5xUyXWSP*“ 28. listopada 2017. u 08:15,
unatoc¢ dogovorenom terminu, $to nije bilo pozitivno prihvaceno od strane
drugih korisnika. Masovno postavljanje postera je ipak zapocelo, prema
dogovoru, na No¢ vjestica i nastavilo se u narednim danima, a prve reak-
cije s Twittera na postere korisnici su zabiljezili u 23:26. lako nije moguce
utvrditi konac¢an broj korisnika koji su zalijepili postere (neki jednostavno
nisu objavili da su to u¢inili), iz dretvi je utvrdeno 61 korisnika koji su foto-
grafirali svoj zalijepljeni poster, ili barem javili da su to u¢inili. Pritom je
koli¢ina zalijepljenih postera po korisniku varirala - najmanji prijavljeni
broj je bio jedan poster, najvedi 50.

Prva reakcija medija na postere je zabiljezena 31. listopada 2017. u
20:00, kada je portal Metronews objavio ¢lanak u kojem kritizira Sirenje
bjelacko-supremacijskih poruka. Uskoro su objavljene razne druge repor-
taze, uglavnom od strane lokalnih i regionalnih novina. Posteri su u njima
okarakterizirani rasistickim i politicki radikalno desnim, te se naglasavalo
postojanje organiziranog i ciljanog pristupa $irenju poruka. Veliki broj razli-
¢itih novinskih kuca (njih 29) napravilo je video-reportaZzu o posterima, te su
objavljena 142 novinska ¢lanka o posterima (136 iz SAD-q, Sest izvan SAD-a).
Cak 7 obrazovnih ustanova objavilo je sluzbenu izjavu, u kojima su postere
prozvali rasistickim, neinkluzivnim i $tetnim za rasne odnose. Korisnici su
zabiljezili razne internetske komentare i rasprave o posterima na forumima,
blogovima, Redditu, Twitteru, Facebooku i Youtubeu. Pritom su korisnici
dojavili da je interna strategija kampanje otkrivena 1. studenog 2017, u 16:23,
kada je portal Cleveland Scene objavio ¢lanak u kojem, s dokazima u obliku
prijepisa prethodnih dretvi, optuzuju 4chan za organiziranje , troll-pokreta’,
$to su ubrzo objavile i ostale novine i portali.

Na temelju komentara mogucde je zakljuciti kako je procjena uspje-
$nosti kampanje kod sudionika bila uglavnom pozitivna. Vec¢ina je smatrala
kako kampanja predstavlja solidan uspjeh, iako nije postigla sve §to su
namjeravali. Stvarna reakcija liberala, ljevicara, manjina i medija bila je
upravo onakva kakvu su i o¢ekivali. Problemati¢nim su smatrali to $to
su mediji relativno brzo otkrili da je kampanja potekla s /pol/-a, $to je
smanjilo neutralnost i utjecajnost poruke: bila bi bolje percipirana da je
uistinu bila anonimna, a ne povezana s odredenom politicki definiranom
grupom. Medutim, optimisti¢ni sudionici smatraju kako povezivanje
kampanje s radikalno desnim forumima ipak ne negira sustinu poruke
postera, jer je ona, po njihovom misljenju, ispravna. Negativna misljenja
iznosila su stavove da je sama ideja bila odli¢na, ali da je nekoordiniranost
i brzo otkrivanje prave strategije kampanje rezultiralo losom i forsiranom
provedbom kampanje.
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Sluzbeno je kampanja zavrsena 12. studenog 2017. zbog rasipanja zain-
teresiranih sudionika i osje¢aja da je momentum zavr$io. Medutim, u slje-
dec¢im je mjesecima povremeno otvarana nova dretva s ciljem ponovnog
provodenja IOTBW kampanje - najcesce bez veceg odjeka. Nasljede
kampanje i percepcija njenog uspjeha nastavlja postojati na /pol/-u, jer
je i u 2020. moguce naci reference na kampanju i pozive da se ponovno
pokrene njeno provodenje.

5.2. PRIMJENA VAN DETHOVE TIPOLOGIJE NA PROUCAVANE
POLITICKE KAMPANJE /POL/-A

Naredni korak, nakon prikaza tijeka razvoja i provedbe kampanje, pred-
stavlja trecu razinu analize, u kojoj ce se, na temelju van Dethove podjele
oblika politicke participacije, nastojati utvrditi moze li se sudjelovanje
u IOTBW kampanji smatrati oblikom politi¢ke participacije. Prikazane
informacije i podaci o IOTBW kampanji analizirat ¢e se primjenom van
Dethovih sedam pravila politicke participacije, kako bi se sudjelovanje u
njoj definiralo u kontekstu van Dethove podjele oblika politicke partici-
pacije.

U odnosu na prvo pravilo (moZemo li aktivnost smatrati djelovanjem),
moguce je, na temelju prethodno izloZenih prikaza, sudjelovanje u IOTBW
kampanji definirati kao djelovanje, jer sudjelovanje u njoj nije ostalo samo
na raspravi o odredenim temama i mogucim planovima, ve¢ su se diskuti-
rani i dogovoreni planovi i proveli. Sudionici kampanje su dogovorili dizajn
postera i metodu njihovog postavljanja, te proveli postavljanje postera
sirom SAD-a. Potvrdnim odgovorom na ovo pravilo nastavlja se prema
drugom pravilu (je li aktivnost bila dobrovoljna), te je moguce utvrditi
da nigdje u pripremi i provedbi kampanje IOTBW nije bilo vidljive prisile
i moguc¢nosti sankcija za one koji nisu sudjelovali. Jedino $to se moglo
uoditi su sudionici koji su nastojali motivirati, ponekad agresivnije, ostale
da sudjeluju. Medutim, takvi sudionici nemaju nikakvu moguénost sank-
cioniranja drugih, stoga njihove agresivnije motivacije ne mogu prisiliti
ostale na djelovanje. S potvrdnim odgovorom na drugo pravilo mogucde je
razmotriti tre¢e pravilo (jesu li djelovanje provodili gradani), te je moguce
utvrditi kako nema dokaza da su u pripremi i provedbi kampanje IOTBW
sudjelovali pojedinci vezani za sferu politike, ali se ne moze decidirano
tvrditi niti da su to bili iskljuc¢ivo gradani. Naime, anonimnost korisnika
onemogucduje jasnu potvrdu njihova identiteta, $to znaci da je bilo tko
mogao sudjelovati u pripremi i provedbi proucavane politicke kampanje.
Medutim, budu¢i da su sudionici prouc¢avane kampanje iskazivali prijezir
spram cjelokupnog politickog sustava i politi¢ara SAD-a (cijenili su jedino
Donalda Trumpa), te uzimajudi u obzir problemati¢ni diskurs i ideje koje se
Sire, tesko je zamisliti da bi se politi¢ari ukljudili u proucavanu kampanju,
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s obzirom na negativne implikacije za njihove politicke karijere ukoliko bi
bilo otkriveno da u njoj sudjeluju.

S potvrdnim odgovorom na trece pravilo moguce je razmotriti etvrto
pravilo (nalazi li se djelovanje u sferi politike), koje utvrduje je li djelovanje
oblik politicke participacije vrste I, ili nesto vise. Za kampanju IOTBW nije
moguce reci da je pripremana i vodena u sferi politike, to jest infrastruk-
turi politickog sustava, jer je pripremana na medunarodnom internetskom
forumu koji nije lociran u pojedinoj infrastrukturi politickog sustava, te
provedena u nepolitickim sferama - na ulicama. Negativan odgovor na
Cetvrto pravilo ne omogucava definiranje sudjelovanja u IOTBW kampanji
kao oblik politi¢ke participacije I. Stoga je, prema van Dethovom petom
pravilu (je li meta djelovanja sfera politike), potrebno utvrditi spada li
djelovanje u oblik politicke participacije II. Na temelju prethodnih analiza
moguce je utvrditi kako politicko djelovanje u IOTBW kampanji nije imalo
za cilj podizanje svijesti o postojanju problema kojeg politicki predstav-
nici nisu uvidjeli. IOTBW nije za cilj uopc¢e imala Sirenje svijesti o posto-
janju problema u svrhu utjecanja na trenutac¢ne politi¢ke predstavnike -
cilj je bio utjecanje na misli gradana SAD-a.

Negativan odgovor na peto pravilo ukazuje na to da sudjelovanje u
IOTBW kampanji nije moguce smjestiti u politicku participaciju II. Stoga
je, prema Sestom pravilu (je li aktivhost usmjerena prema rje$avanju
problema zajednice), potrebno utvrditi spada li djelovanje u oblik politicke
participacije III. Na temelju IOTBW nije moguce utvrditi da je sudjelovanje
u njoj imalo za cilj rjeSavanje problema neke zajednice. Kampanja je indi-
rektnim strategijama i djelovanjem nastojala realizirati svoje ciljeve $irenja
konzervativnih politickih percepcija u SAD-u, te nije bila usmjerena na
bavljenje specifi¢nim problemima odredenih zajednica. Stoga, negativan
odgovor na Sesto pravilo onemogucava smjestanje sudjelovanja u IOTBW
kampanji u oblik politicke participacije III. Time se takvo sudjelovanje
pribliZzava najsiroj definiciji politicke participacije, obliku IV koji utvrduje
sedmo pravilo - je li djelovanje bilo politicki motivirano. Moguce je utvrditi
kako je sudjelovanje u pripremi i provedbi kampanje IOTBW bilo politicki
motivirano — njome se nastojalo ostvariti velike politicke planove /pol/-a,
takozvano redpillanje gradana SAD-a, ,pobjedu” nad idealima i ciljevima
progresivnih liberala. Pritom valja napomenuti kako su medu sudionicima
u politi¢koj kampanji definitivno bili i pojedinci koji su se ukljudili isklju-
¢ivo zato jer im se koncept ¢inio zabavnim.
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6. DISKUSIJA
6.1. PRIKAZ TEMELJNIH NALAZA ANALIZE

Nalazi analize pokazuju da sudjelovanje u IOTBW kampanji, na temelju
van Dethove metodologije, predstavlja ¢etvrti oblik politicke participacije,
obiljeZen politi¢ki motiviranim nepoliti¢ckim djelovanjem. Takva politi¢ka
participacija moZe se percipirati apstraktnijom, udaljenijom od uobicajene
logike politickog djelovanja, te inovativnijom - sto je karakter primjeren
suvremenom obliku politi¢ke participacije. Sudjelovanje u prouc¢avanoj
kampanji se stoga, iz razloga sto je politicki motivirano, moze definirati
kao oblik politi¢ke participacije, iako ne predstavlja politicko djelovanje.
Time se potvrduje prva istrazivacka pretpostavka rada, no preostaje druga
- mozemo li sudjelovanje u politickim kampanjama /pol/-a smatrati inova-
tivnim, novim oblikom politi¢ke participacije?

Da bi se na drugu istrazivac¢ku pretpostavku moglo odgovoriti potrebno
je najprije prikazati elemente IOTBW kampanje, te ih zatim usporediti s
drugim oblicima politicke participacije. [z analize je moguce zakljuciti da
proucavana politicka kampanja /pol/-a, kao oblik politi¢ke participacije,
posjeduje specifi¢ne karakteristike. Njeni sudionici su smatrali kako je
za uspjesnu realizaciju ciljeva bilo vazno subverzivno djelovanje, da bi se
istinski cilj politicke kampanje $to duze skrio od javnosti i meta na koje je
kampanja bila usmjerena. Za njenu konceptualizaciju i provedbu klju¢no
je bilo zainteresirati i ukljuciti druge korisnike /pol/-a - oni se nisu spremni
ukljuditi u bilo kakvu politicku kampanju, vec je bilo potrebno interesan-
tnom idejom postepeno privuci njihovu paznju. Prilikom njene provedbe
sudionici su koristili troll strategije djelovanja koje izazivaju snazne reak-
cije ciljanih skupina, $to je ujedno bio i temeljni uvjet za realiziranje dogo-
vorenih ciljeva. Konac¢no, temeljni element jest da je ona bila konzervativne
politicke prirode i ciljeva. Pritom cilj nije bio podreden pomaganju odre-
denom politic¢aruy, $to pokazuje da kampanja ne mora nuzno biti fokusi-
rana na pojedinog politi¢ara, ve¢ moze biti usredotocena na sire politicke
ideje ili ideale.

Takoder, proucavana politicka kampanja je imala relativno mali broj
sudionika - prosje¢ni broj jedinstvenih korisnika po dretvi je bio 123, a broj
korisnika koji su potvrdili aktivno sudjelovanje u provodenju kampanje
54. Pritom, u raspravama o dizajniranju i samom provodenju politicke
kampanje nije postojala jasno definirana, organizirana i kruta hijerarhija,
koja bi koordinirala sudjelovanje u kampanji. Razlog tome lezi u ¢injenici
Sto je sam forum 4chan koncipiran na takav nac¢in da onemogucuje ¢vrste
oblike organiziranja, zbog anonimnosti korisnika i nuznosti stvaranja
novih dretvi. Promatranje perioda trajanja proucavane politicke kampanje
pokazuje kako se ona izrazito brzo koncipirala i provela — ukupno je trajala
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18 dana. Iako je koncipirana prili¢no kaoti¢no, te je provedena s relativno
malim brojem sudionika u kratkom vremenskom periodu, analiza je poka-
zala da se proucavana politicka kampanja uspjela probiti u Siru politicku
i medijsku sferu, te javnost - IOTBW kampanju je popratio izrazito velik
broj medija.

6.2. USPOREDBA PROUCAVANE POLITICKE KAMPANJE 1
DRUGIH OBLIKA POLITICKE PARTICIPACIJE

Radi utvrdivanja karaktera proucavane politicke kampanje /pol/-a kao
oblika politicke participacije, nuzno ga je usporediti s drugim oblicima
politicke participacije - klasi¢nom politickom participacijom (prosvjedi i
demonstracije, bilo online ili offline), te ,klasi¢nom® digitalnom politi¢kom
participacijom (pokreti poput Occupy Wall Street).

Kada je u pitanju klasi¢na politi¢ka participacija, njene temeljne razlike
naspram proucavane politicke kampanje /pol/-a odnose se na znacaj broj-
nosti sudionika, potrebu za hijerarhijom u organizaciji, te nuznost jasno
definiranog politickog cilja. Dok se klasi¢na politi¢ka participacija uvelike
temelji na mobilizaciji i sudjelovanju velikog broj sudionika (Biggs 2016,
359; Castels 2012, 166), [OTBW kampanja je imala daleko manji broj sudio-
nika - za realizaciju njezinih ciljeva nije postojala nuznost sudjelovanja
velikog broja sudionika. Time se IOTBW kampanja udaljava od glavnog
principa demokratske politicke participacije prema kojem je bilo kakvom
obliku politi¢kog djelovanja, za potvrdivanje legitimnosti aspiracija, bitno
da ima dovoljno velik broj podrzavatelja (Parvin 2017, 31-33). Takoder, u
usporedbi s njom, klasi¢no politicko djelovanje stavlja veéi naglasak na
postojanje vode i hijerarhije u organizaciji i djelovanju. Dok klasi¢na treba
jasno definiranu hijerarhiju i vodu, koji ¢e organizirati i usmjeravati djelo-
vanje (Biggs i Michael 2016, 353), u IOTBW kampanji uocen je potpuni
izostanak formalnih voda i hijerarhije, u korist otvorenog i nepovezanog
suradivanja sudionika radi organiziranja i provedbe kampanje.

Daleko zanimljivija je usporedba s drugim oblicima digitalne politicke
participacije, jer se tako uvida ne samo razli¢itost metoda upotrebe inter-
neta, ve¢ i raznolikost nac¢ina osmisljavanja politickog djelovanja. Primjer
takve politicke participacije je Occupy Wall Street (OWS) pokret.** Naime,
ovaj je pokret, povodom njegova uspjeha, proglasen inovativnim oblikom

14 Zapoceo je 17. rujna 2011, kada se oko 1000 pojedinaca skupilo u Zuccotti parku,
ispred financijskog centra Wall Street, kako bi prosvjedovali protiv drustvenih i ekonom-
skih nepravdi, poput nejednakosti prihoda, utjecaja korporacija na politiku i nereguliranih
poslovnih praksi. Prosvjednici su mjesecima Zivjeli u $atorima u parku, organizirajuc¢i dnevne
prosvjedne mars$eve. lako na pocetku nisu imali pozornost tradicionalnih medija, stalnim
Sirenjem svojih ideja i zahtjeva putem drustvenih medija, poput Twittera i Youtubea, prido-
bili su sve ve¢u pozornost, popularnost i nove sudionike u tolikoj mjeri da su, kada su ih poli-
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politi¢ke participacije: on nema jasno definiranu strukturu jer ne stavlja
naglasak na vodu i realizaciju konkretnih ciljeva; ne povezuje se s politic¢a-
rima i politickim strankama; stapa online i offline sudjelovanje otvarajuci
time mogucnost participacije ve¢em broju ljudi, te je u sustini neuprav-
ljiv i nepredvidljiv, jer svaki sudionik u jednakoj mjeri moze utjecati na
njegov tok. OWS pokret je zanemario tipi¢ne aspekte politickog pokreta
i kratkoro¢nost uobicajenih politickih ciljeva i zahtjeva, usredotocivsi se
na politicku edukaciju i utjecanje na svijest svih koji su dosli u kontakt s
njime - cilj mu je bio pripremanje, razvijanje i Sirenje drugacijeg oblika
politickog djelovanja, obiljezenog novim politickim normama i ponasa-
njem. Klju¢na je stavka da je on cikli¢ne prirode, jer se uspostavlja u sadas-
njosti kroz aktivnosti sudionika, kako bi poducio druge i pripremio ih za
nove pokrete, nadovezane na namjere originalnih tvoraca - njegove poli-
ticke aspiracije se perpetuiraju (Raskof 2014, 15-19).

U usporedbi s IOTBW kampanjom, moguce je uvidjeti kako se ona
i OWS pokret u mnogim aspektima podudaraju, no medusobne razlike
ukazuju da IOTBW kampanja predstavlja inovativniji i revolucionarniji
oblik politicke participacije, pogotovo u odnosu na prethodno spome-
nute elemente OWS pokreta, koji ga ¢ine inovativhim. [ OWS i IOTBW,
naime, prate suvremene promjene politi¢ke participacije, zbog kojih sam
¢in komuniciranja i stupanja u kontakt s drugim korisnicima na inter-
netu, putem dijeljenog sadrZaja (objave, slike ili videa), postaje politiziran
(Vaccari and Valeriani 2018, 1-2). No, dok je OWS pokret kroz komunika-
ciju s korisnicima interneta imao namjeru dijeljenjem sadrzaja razvijati
svijest o postojanju problema (Halupka 2016, 14), korisnici /pol/-a su u
IOTBW kampaniji prilikom dijeljenja sadrzaja, u svrhu realiziranja ciljeva
kampanje, svjesno manipulirali percepcijom ostalih korisnika interneta.
Tako je IOTBW kampanja okrenula naglavacke logiku dijeljenja sadrzaja -
umjesto da korisnici dijele sadrzaj u svrhu politickog educiranja i razvijanja
svijesti o odredenom problemu, cilj je bio da korisnici u svojim komen-
tarima agresivno kritiziraju postere, kako bi se drugi distancirali od poli-
tickih ideja koje takvi zastupaju. Kampanja je stoga uvelike ovisila o provo-
ciranju prizeljkivane reakcije pojedinih skupina, bez koje ne bi bilo moguce
realizirati njenu svrhu.

Nadovezuju¢i se na logiku upotrebe interneta, koristenje drustvenih
mreza i digitalne participacije je kod OWS pokreta predstavljalo korisno
sredstvo za povecanje vidljivosti pokreta i uklju¢ivanje $to veéeg broja sudio-
nika, a ne temelj na kojem se pokret gradi. S druge strane, cjelokupna logika
i strategija IOTBW kampanje temeljila se na koristenju interneta - bez
njega ne bi bilo mogucde provesti potrebne rasprave o konceptualiziranju

cajci otjerali iz parka 15. studenog 2011, njihovi zahtjevi nastavili Zivjeti u sli¢cnim pokretima
diljem svijeta, snazno utje¢udi na politicki diskurs (Milner 2013, 2357).
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kampanje, organizirati provodenje kampanje, te realizirati zadane ciljeve.
Pritom se najbitnija razlika ogledava u prirodi njihovih politickih ciljeva.
lako oba primjera ne stavljaju naglasak na jasno definiranim politi¢kim cilje-
vima i zahtjevima, moguce je utvrditi kako je IOTBW od svojeg nastanka
imala jasno zadani narativ i utjecaj koji Zeli ostvariti - Sirenje konzer-
vativnog politickog sentimenta medu neupucenim gradanima SAD-a,
kako bi oni samostalno, svojom voljom, potrazili /pol/ i prihvatili njegove
ideje, u svrhu mijenjanja politickog horizonta SAD-a prema politic¢koj
desnici, a protiv progresivne politicke ljevice. Razlog tome leZi u ¢inje-
nici sto IOTBW kampanja predstavlja jednu od mnogobrojnih politi¢kih
kampanja /pol/-a koje, iako se medusobno razlikuju po strategiji, organi-
zaciji i sudionicima, jednako prate temeljni politicki sentiment zajednice
korisnika. Nasuprot njemu, OWS pokret je u kona¢nici utjecao na politicku
svijest pojedinaca i mijenjanje obrasca politickog ponasanja i djelovanja,
ali nije moguce utvrditi da je to bio njegov zadani cilj od pocetka konci-
piranja pokreta. Upravo je zbog te temeljne razlike politicku kampanju
/pol/-a moguce definirati kao oblik cikli¢nog sustava politicke participa-
cije - njegovi korisnici osmisljavaju i provode manje i kratkoro¢ne politicke
kampanje sa svjesnim i ciljanim pristupom, kako bi utjecali na stavove
drugih, privukli ih prema koristenju /pol/-a i pripremili ih za nastavak
politickog djelovanja. Korisnici koji su sudjelovali u IOTBW kampanji
mozda nece sudjelovati u daljnjim kampanjama ili ¢e prestati posjecivati
4chan, ali ¢e zato bududi korisnici, koje su privukli svojom originalnom
kampanjom i stilom politickog djelovanja, nastaviti emulirati takvo poli-
ticko djelovanje.

Usporedivsi ove oblike politicke participacije, moze se zakljuciti da
specifi¢nost IOTBW politicke kampanje kao oblika politicke participacije
lezi u inovativnoj viziji upotrebe interneta i njegovih mogucnosti, zane-
marivanju vaznosti demokratskog legitimiteta svojih namjera, te svjesna
i ciljana cikli¢na koncepcija politickog djelovanja.’s Korisnici /pol/-a, koji

15 lako se sudjelovanje u proucavanoj politickoj kampanji /pol/-a, u kojoj je moguce vidjeti
novonastale i inovativhe moguénosti pojedinaca da se, uz male troskove i napore, samo-
stalno organiziraju i djeluju diljem svijeta u svrhu ostvarivanja politi¢kih teZnji i ciljeva, moze
smatrati pozitivnim aspektima novijih digitalnih oblika politicke participacije, takvo sudje-
lovanje donosi sa sobom potencijalne probleme i zabrinjavajuce implikacije za demokraciju.
Naime, anonimnost, mali broj sudionika potrebnih za uspjesno provodenje kampanje, olak-
$ana komunikacija pomocu interneta, te Siroki spektar strategija, ciljeva i nac¢ina na koji se
moze politi¢ki djelovati izrazito poveéava mogucnost i opasnost da relativno mala i zatvorena
skupina diskretno utjece na politicka misljenja i svijest drustva. Pritom takav utjecaj nije ogra-
ni¢en na djelovanje male skupine gradana jedne drzave - analiza je pokazala da su u IOTBW
kampanji u velikoj mjeri sudjelovali gradani drugih drZava iz cijelog svijeta. Takve mogucnosti
dovode u pitanje nacionalni politi¢ki suverenitet drzava, jer internet predstavlja tehnologiju
neobuzdanu fizi¢kim i regulatornim kontrolama nacionalnih drzava - $to stvara potrebu za
daljnjom diskusijom o potencijalnim implikacijama takve upotrebe interneta.
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se nalaze po cijelom svijetu, koriste niske troskove komunikacije putem
interneta, kako bi na predanom forumu zajednicki koncipirali, organizirali
i provodili specifi¢ne politicke kampanje, koje same po sebi nemaju jasno
definirane politicke zahtjeve i ciljeve, ali se medusobno nadovezuju jedna
na drugu kako bi realizirale temeljne politicke aspiracije korisnika /pol/-a
— bujanje konzervativnog politickog sentimenta $irem SAD-a i privlacenje
novih korisnika, koji ¢e tada biti otvoreniji prihvacanju njihovih temeljnih
politi¢kih ideja i ,istina“ u okviru procesa prethodno definiranog kao
yredpillanje”. Temeljem prethodno navedenog, moguce je potvrditi i drugu
istrazivacku pretpostavku: politicka kampanja /pol/-a predstavlja inova-
tivan oblik politicke participacije. U konac¢nici je, sagledavajuci predstav-
ljene odgovore na istrazivacke pretpostavke, moguce potvrdno odgovoriti
i na istrazivacko pitanje rada.

ZAKLJUCAK

Cilj rada je bio opisati i definirati reprezentativnu politicku kampanju
4chanovog podforuma /pol/, u svrhu utvrdivanja moze li se sudjelovanje u
takvim politickim kampanjama smatrati oblikom politicke participacije te,
ukoliko moze, predstavlja li inovativni, novi oblik politicke participacije.
Kroz sustavni pregled literature o politi¢koj participaciji, te prikaz 4chan-
ovog podforuma /pol/, uspostavljeni su temelji metodologije, primjenom
koje je analiza reprezentativne politicke kampanje /pol/-a pokazala da
ona, kada se usporedi s drugim, klasi¢nim oblicima politicke participacije,
uistinu predstavlja novi oblik. Za razliku od sli¢nih radova, koji naglasak
istrazivanja stavljaju iskljuc¢ivo na kvantitativna istrazivanja (Hine i ostali
2017; Chatzakou i ostali 2017; Zannettou i ostali 2017; Zannettou i ostali
2018), ovaj je rad imao namjeru definirati i opisati internu koncepciju,
kulturu i nacin politi¢kog sudjelovanja korisnika /pol/-a, jer potpuno razu-
mijevanje ovakvog kompleksnog fenomena nije moguce samo na temelju
statistickih podataka. Pritom je sugestija za buduca istrazivanja fokusiranje
na detaljno i sustavno proucavanje ostalih politi¢kih kampanja /pol/-a,
kako bi se o njima mogli donijeti univerzalni zaklju¢ci, na prouc¢avanje
drugih, 4chanu sli¢nih foruma, kao i na dublju analizu objava korisnika
u svrhu potpunijeg razumijevanja takvih oblika politicke participacije te,
konac¢no, utvrdivanje utjecaja koje internetske politicke kampanje mogu
imati na pojedince, same korisnike foruma i interneta, kao i na drustvo
u ¢jelini. Zaklju¢no, nada je autora da ¢e ovaj rad omoguditi zainteresira-
nima da se bolje upoznaju s ovim fenomenom, jer on predstavlja poten-
cijalno vazan segment buduc¢nosti politi¢ke participacije. Moguce je da
¢e ovakvi oblici politicke participacije u dogledno vrijeme postati uobica-
jeni, a za njihovo uspje$no razumijevanje neophodno je analizirati i razu-
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mjeti aspekte i okolnosti njihovih zac¢etaka - neophodno je razumijevanje
sadasnjosti.
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SUMMARY

NEW FORMS OF POLITICAL PARTICIPATION:
AN ANALYSIS OF THE DYNAMIC OF A POLITICAL CAMPAIGN
ON THE FORUM 4CHAN

The focus of this work is the analysis and critical consideration of the politi-
cal campaign from the forum 4chan’s - more specifically, from the subforum /
pol/ (Politically Incorrect), in order to determine whether it represents a new
form of political participation. By detailing major points of relevant literature
on political participation, as well as through detailing the history, organiza-
tion and conception of the forum 4chan, the author prepares a ground for the
case study of a political campaign from /pol/. The main findings of the analysis
of the selected political campaign show that it is collective, subversive, that it
uses troll strategies in order to successfully realize conservative political goals
and that the participation of the site’s users in them can be considered to rep-
resent a form of political participation, due to the politically motivated nature
of such participation. Such a form of political participation can also be consid-
ered to be an inovative, new form of political participation, through its empha-
sis on the participation of a smaller number of people throughout the world,
lack of an established organizational hierarchy, and its different use of social
media for content sharing,.

KEYWORDS: political participation, political campaigns, meme, memetic war-
fare, 4chan.



90

POLITICKE PERSPEKTIVE
CLANCI I STUDIJE

PRILOZI

Slika 1. Primjer raida na Habbo Hotel*

16  Nigrapedia.com 2009




o1

MATEJ MIKASINOVIC-KOMSO
NOVI OBLICI POLITICKE PARTICIPACIJE:
ANALIZA DINAMIKE POLITICKE KAMPANJE NA FORUMU 4CHAN

Slika 2. Primjer izgleda glavne stranice foruma 4chan

What is 4chan? X
4chan is a simple image-based bulletin board where anyone can post comments and share images. There are boards dedicatedto a
variety of topics, from Japanese animation and culture to videogames, music, and photegraphy, Users do net need to registeran
account before participating in the community. Feel free to click on a board below that interests you and jump right in!
Be sure to familiarize yourself with the Rules before posting, and read the FAQ if you wish to learn mere about how to use the site.
Boards filter ¥
Japanese Culture Interests Creative Other Adult (NSFW)
Anime & Manga Comics & Cartoons Oekaki Business & Finance Sexy Beautiful Women
Anime/Cute Technology Papercraft & Crigami Travel Hardeore
Anime/Wallpapers Television & Film Phetography Fitness Handsome Men
Mecha Weapons Food & Cocking Paranormal Hentai
Cosplay & EGL Auto Artwork/Critique Advice Ecchi
Cute/Male Animals & Nature Wallpapers/General LGET Yuri
Flash Traditional Games Literature Pony HentailAlternative
Transportation Sports Music Current News Yaoi
Otaku Culture Alternative Sports Fashicn Worksafe Requests Torrents
Video Games Science & Math 3DCGE Very Impoertant Posts High Resoluticn
Video Games History & Humanities Sraphic Design Misc. (NSFW) Adult GIF
Video Game Generals  International Do-lt-Yourself Random Adult Cartoons
Pokémon Outdoors Worksafe GIF ROBOTS001 Adult Requests
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POLITICKE PERSPEKTIVE
CLANCI I STUDIJE

Slika 3. Cesta /pol/ percepcija Gamergatea i njegovog efekta na gaming zajednicu®®

& Anonymous (ID: (ETRIVEDR) [+ 01/26/17(Thuj17:25:38 Mo 109255051 * ==108255564
22108255606 == 105255636 =»> 100255840 > 108256323 =1 0257213 = 100257650 =»=1D0257348
File: Cw20-OVUcAAqwE2 png (605 KB, 542x627)

==109253171
A woman cheated on her boyfriend and fucked 5 guys,
some of which were reviewing her shitty indie game.

He spilled the beans and everyone called out the reviewers
for not mentioning the developer literally fucked them.

So a bunch of autists got together to see what other drama
was there, and uncovered a shitload of collusion and favor trading for shilling
of each other's games and organizations.

It would have ended there as "no fucking shit gaming journalism is just one big
circlejerk of shilling” but they tried to cover it all up. The cover up was this
massive lockstep "gamers are dead” campaign and making up a bunch of
baloney to disguise what a bunch of jokes they are.

Then it kept growing and growing until it went mainstream. Celebnties chimed
in, feminists went to the UN, federal investigations into harassment, etc. It got
wildly out of control and redpilled a bunch video game playing losers about
how the media works to control narratives. How Jews and feminists and
blacks use the same tactics to be victims that can only be helped through
more shekels, etc.

That redpilling led to a lot of new /poll members being born because people
starting seeing the same tactics in political media and started asking
questions. It tumed out shitposting about ceontrolled narrative and happenings
1s more fun than video games because they all suck now.

Then a bunch of stuff happened and Denald Trump is now the president.

Slika 4. Originalna objava tvorca kampanje operation it’s ok to be white

operation its ok to be white Anonymous ID:zSycéjsL Wed 25 Oct 2017 00:30:19 [330/91]
N0.146524824 3 view || Reply| Original || Report

Quoted By: >>146525163 >>146527693 >>146530144 >>146530796 >>146532482 >>146532694

>>146532705 >>146533083 >>146533589 >>146535876 >>146537180 >>146537525 >>146537583

>>146537643 >>146538616 >>146539433 >>146539895 >>146540268 >>146540612 >>146541042

>>146541171 >>146541325 >>146541598 >> 146541767 >>146542006 >>146542661 >>146543272

>>146545094 >>146545869 >> 146546647 >> 146546773 >>146546900 >> 146547125 >>146547243

>>146549015 >>146549272

747KiB. 863x513. operation s ok 10 be white pg ) ;
ViewSame| Google iqdb| SavceNAD Trace  /POVihave anidea recently a “disturbing” poster went up at Boston college (pic retated). the left went ape shit and
& called the cops for an investigation and it made the news https:/ivww.youtube.com/watch?v=mfuUkvpKYc
what if we made signs like this pop up in college campuses around the world? a simple sign that just says "its ok to be
white” the left going apeshit over something so trivial would show just how anti white the political climate is and it would wake up nomies/lemmings.
the only question is do we do this now? or after nov 4th when anti fa does their little riots
>tidr go put up signs at your local college campus that say "its ok to be white” in plain text with no pictures or symbols

if you have any better ideas or would like to share your thoughts please do so in this thread
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Slika 5. Sluzbeni dogovoreni dizajn postera

Slika 6. Izdvojeni komentari sudionika na pripremu kampanje







